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1. UVOD

1.1. Regulatorni okvir i metodologija

Plan upravljanja predstavlja planski dokument za razvoj odrzive destinacije. Primarna mu
je svrha osigurati razvoj destinacije u smjeru odrzivosti u skladu s aktima strateSkog
planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim vazeéim
planovima i propisima. Sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23) (u nastavku i ZOT)
izraduje ga turistiCka zajednica (lokalna i regionalna) za podrucje jedne ili viSe lokalnih ili
regionalnih turistickih zajednica te TuristiCka zajednica Grada Zagreba.

Predmetni Plan upravljanja predstavlja Plan upravljanja destinacijom za podrucje Opc¢ine
Dugopolje na razdoblje od Cetiri godine. Prvi korak u izradi plana upravljanja destinacijom
predstavljao je okupljanje kljuénih dionika od strane TuristiCke zajednice Opcine
Dugopolje. Sukladno regulatornom okviru, kao i Smjernicama i uputama za izradu plana
upravljanja destinacijom u izradu Plana upravljanja, uklju€eni su sljedeci klju¢ni dionici
razvoja odrzive destinacije:

e Lokalne viasti

e TuristiCka zajednica

e Privatni sektor

¢ Lokalno stanovnistvo

¢ Nevladine organizacije (civilno drustvo)
e Mediji

e Strucnjaci.

Smjer razvoja turizma u Opdéini Dugopolje proizlazi iz nastojanja da se uspostavi
optimalno upravljanje destinacijom kako bi ona bila pametna, odgovorna, odrzZiva i
uklju€iva. To podrazumijeva suradnju razlicitih tijela i svih relevantnih dionika iz svih
sektora unutar jedne koherentne, uskladene strategije usmjerene prema zajednickom
cilju: konkurentnosti i odrzZivosti turisticke destinacije.

U danasnjem sloZzenom turistickom sektoru, koje obiljezavaju novi dionici, rastuca
konkurencija, ubrzani tehnolo$ki razvoj, promjene poslovnih modela te dinamicni obrasci
ponasanja potro$aca i trendovi, upravljanje destinacijom dobiva sve veci znacaj. Uz to,
sve je izraZenija potreba za odrzivim razvojem turizma, oCuvanjem okoliSa i drustvene
ravnoteze, kao i za stvaranjem uvjeta koji osiguravaju dobrobit lokalnog stanovnistva i
uravnotezen odnos izmedu zajednice i posijetitelja.

Metodologija izrade Plana upravljanja temelji se na sljede¢im dokumentima/parametrima:
1


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2023_12_156_2382.html
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/2024_dokumenti/240927_pravni_smjernice.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/2024_dokumenti/240927_pravni_smjernice.pdf

Zakon o turizmu (NN 156/23)
Zakon o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20)
Pravilnik 0 metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN 112/2024)
Pravilnik o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24)

e |zraCun osnovnih pokazatelja

e Smjernice za prikupljanje podataka iz sekundarnih izvora

e Smijernice za provodenje istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva

e Smjernice za provodenje istrazivanja zadovoljstva turista

e |zraCun specificnih pokazatelja drustveni aspekti odrzivosti

e Smjernice za prikupljanje podataka za specificne pokazatelije iz

sekundarnih izvora drustveni aspekti

e Smijernice prihvatni kapacitet obvezni pokazatelji V1.
Smijernice i upute za izradu plana upravljanja destinacijom Ministarstva turizma i
sporta iz rujna 2024.
Indeks turistiCke razvijenosti.

MetodoloSki pristup izrade predmetnog dokumenta zasniva se na sljede¢im temeljnim
nacelima koji zajednicki Cine integrirani metodoloski pristup:

Nacelo multidisciplinarnosti: sagledavajuci trendove razvoja turizma i upravljanje
kvalitetom kao multidisciplinarne pojave.

Nacelo uklju€ivosti: upravljanje kvalitetom u turizmu kompleksan je i zahtjevan
proces Sirokog utjecaja i obuhvata koji je potrebno uskladiti s interesima i ciljevima
svih dionika, stoga se izrada dokumenta temelji na suradnji sa svim relevantnim
dionicima.

Nacelo komplementarnosti: dokument je uskladen i komplementaran s interesima
i cilievima JLS, regionalnim, nacionalnim i medunarodnim strateskim i posebnim
cilievima te relevantnim struénim i znanstvenim spoznajama.

Nacelo transparentnosti: participativni pristup koji uklju€uje konzultacije i suradnju
te javnu raspravu, primjenjivan od samog pocetka izrade dokumenta, od provedbe
primarnih istrazivanja do prikupljanja podataka iz javno dostupnih, sekundarnih
izvora.

Slijedom navedenoga, za potrebe izrade Plana upravljanja podaci i informacije
prikupili su se sljede¢im metodama:

sastanci s klju¢nim dionicima

provedba primarnih istraZivanja putem online upitnika
prikupljanje podataka iz sekundarnih izvora

analiza trendova i trzista.


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2023_12_156_2382.html
https://www.zakon.hr/z/342/zakon-o-turistickim-zajednicama-i-promicanju-hrvatskog-turizma
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2024_09_112_1890.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2024_09_112_1891.html
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/1A_UPISNICI/Smjernice%20za%20provo%C4%91enje%20istra%C5%BEivanja%20stavova%20lokalnog%20stanovni%C5%A1tva.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/upravljanje_destinacijom/240930_smjernice-istr_zadovolj_tur.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/1A_UPISNICI/Smjernice%20prihvatni%20kapacitet_obvezni_pokazatelji_V1..pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/2024_dokumenti/240927_pravni_smjernice.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/2024_dokumenti/240927_pravni_smjernice.pdf
https://www.iztzg.hr/hr/itr/

U nastavku se pojasnjavaju kljucne stavke metodologije koja se primijenila priizradi Plana
upravljanja.

Indeks turistiCke razvijenosti (ITR) svrstava turisticke zajednice u pet kategorija: |
(vrijednost indeksa od 30,00 i viSe), Il (vrijednost indeksa od 25,00 do 29,99), Il
(vrijednost indeksa od 15,00 do 24,99), IV (vrijednost indeksa od 0,01 do 14,99) i 0
(vrijednost indeksa 0,00).

Prema Pravilniku o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijiom (NN 112/2024),
Clanak 7., stavak 1., ,Plan upravljanja destinacijom koji izraduje lokalna turistiCka
zajednica razvrstana u kategoriju |. i Il. indeksa turistiCke razvijenosti te TuristiCka
zajednica Grada Zagreba mora biti temeljen na izraCunu prihvatnog kapaciteta“.
Napominje se kako je TuristiCka zajednica Opcine Dugopolje prema Indeksu turistiCke
razvijenosti u IV. kategoriji, te nije potreban izracun prihvatnog kapaciteta. Vrijednost
indeksa Opcine Dugopolje u 2024. godini je 13,69.

Postupak donoSenja Plana upravljanja propisan je regulatornim okvirom.

Nadalje, odredbama Zakona o turizmu (NN 156/23) propisano je kako Plan upravljanja
mora imati sljedeci sadrzaj:

e analiza stanja i popis resursne osnove
e potencijal za razvoj i podizanje kvalitete turistiCkih proizvoda
e pokazatelji odrzivosti na razini destinacije propisani ¢lankom 14. ZOT-a — uredeno

Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24)

e razvojni smjer s mjerama i aktivnostima potrebnim za njegovo ostvarenje

e prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije

e popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti na razini destinacije i

e popis projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije.


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2024_09_112_1890.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2023_12_156_2382.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2024_09_112_1891.html

Slika 1. Postupak izrade i usvajanja Plana upravljanja destinacijom

(ol JEVERT Dostava popisa
sluzbenom projekata
vjesniku Op¢cine Ministarstvu turizma
Dugopolje i sporta

Pokretanje izrade

lzrada Usvajanje na
Opcinskom vijecu

nacrta/prijedloga .. i
Opcine Dugopolje

Donosenje odluke TZ-a
Javno © upucivanju
savjetovanje prijedloga na usvajanje
predstavni¢kom tijelu
Opcine Dugopolje

U skladu s odredbama Zakona o turizmu (NN 156/23), popis projekata koji pridonose
provedbi mjera potrebnih za ostvarenje razvojnog smjera i pokazatelja odrzivosti na razini
destinacije od kojih su neki projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije dostavlja
se Ministarstvu turizma i sporta.

Sukladno opisanoj metodologiji izrade Plana upravljanja, Plan upravljanja sastoji se od 7
dijelova. Nakon uvodnog dijela, u drugom se poglavlju razmatra trenutno stanje
destinacije te se navode klju¢ni resursi na kojima se temelji njezin razvoj. Tre¢e poglavlje
fokusira se na procjenu moguénosti za unapredenje i diversifikaciju turisti¢kih proizvoda.
U Cetvrtom poglavlju predstavljeni su relevantni pokazatelji odrzivosti destinacije. Peto
poglavlje bavi se definiranjem strateskih ciljeva te konkretnih mjera i aktivnosti za njihovu
realizaciju. Sesto poglavlje obuhvaéa preporuke i smjernice za daljnji napredak i ja¢anje
konkurentnosti destinacije, dok zavrsno, sedmo poglavlje donosi pregled planiranih
projekata.


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2023_12_156_2382.html

1.2. Zakon o turizmu

U sklopu cjelovite reforme hrvatskog turizma 20. prosinca 2023. godine donesen je Zakon
o turizmu (NN 156/23), kojim se prvenstveno regulira sustav upravljanja razvojem turizma
s naglaskom na odrzivost te se definiraju alati za njegovo ucinkovito upravljanje.

Sustav turizma Cine turistiCka destinacija, djelatnosti i usluge u turizmu te dionici.

TuristiCka destinacija definira se kao trziSno i turistiCki valorizirana prostorna cjelina koja
predstavlja cilj turistiCkih putovanja i obuhvaca jedne ili viSe jedinica lokalne ili podrucne
(regionalne) samouprave.’

Elementi turistiCke destinacije su:

e prostor

e javna turistiCka infrastruktura

e poslovna turistiCka infrastruktura
e komunalna infrastruktura

e turistiCke atrakcije

e ljudski resursi

e prirodna i kulturna dobra

¢ identitetiimidz

e javne usluge i servisi

promet (u pokretu i mirovanju).

Razvoj turizma u smjeru odrzivosti je proces unaprjedenja sustava turizma koji se temelji
na prepoznavanju, poticanju i upravljanju razvojnim potencijalima uz odrzivo i odgovorno
koriStenje prostora, prirodnih, drusStvenih i gospodarskih resursa, kulturne bastine te
unaprjedenija uvjeta Zivota lokalnog stanovnistva i boravka turista u destinaciji.

Uloga turisticke zajednice u upravljanju destinacijom je planiranje i provedba mjera
turistiCke politike, razvoj destinacije i pracenje ostvarenih ciljeva.

Obveze turistiCke zajednice u upravljanju destinacijom su:

¢ integrirano upravljanje destinacijom na temelju plana upravljanja destinacijom

e upravljanje turistickim tokovima

e suradnja s jedinicama lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave u unaprjedenju
razvoja destinacije

e suradnja s tijelom drzavne uprave nadleznim za turizam u razvoju turisticke politike

1 Zakon o turizmu (NN 156/23)
2 Isto.


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2023_12_156_2382.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2023_12_156_2382.html

»

e podrSka drugim tijelima drzavne uprave u poslovima od znaCaja za razvoj
destinacije

e druge obveze i zadace propisane zakonom kojim se ureduje sustav turistiCkih
zajednica.

Sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23) turisticka zajednica izraduje plan upravljanja
destinacijom za podrucje jedne ili vie lokalnih ili regionalnih turistickih zajednica. Plan
upravljanja destinacijom je planski dokument za razvoj odrzive destinacije. Primarna mu
je svrha osigurati razvoj destinacije u smjeru odrzivosti u skladu s aktima strateSkog
planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim vazec¢im
planovima i propisima.

Planom se odreduje smjer razvoja destinacije s ciliem poboljSanja iskustva posjetitelja,
zastite prirodnih i kulturnih dobara i dobrobiti lokalne zajednice.

Plan upravljanja destinacijom predstavlja podlogu za donosSenje odluka i mjera za
upravljanje razvojem turizma u smjeru odrzivosti jedinica lokalne samouprave, jedinica
podru¢ne (regionalne) samouprave i drugih nadleznih tijela u destinaciji.

1.1.2. Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine

Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine akt je strateSkog planiranja hrvatskog
turizma za razdoblje do 2030. godine, uskladen s Nacionalnom razvojnom strategijom
Republike Hrvatske do 2030. godine i temeljnim dokumentima i politikama Europske unije
i Republike Hrvatske.3

Strategija je uskladena s Tranzicijskim putom za turizam, koji je okosnica buducéeg
Europskog plana turizma do 2030. godine, Paktom za vjestine u turistiCkom ekosustavu
te ciljevima odrzivog razvoja UN Agende 2030.

U okviru Strategije definirana je vizija Republike Hrvatske:

Hrvatska je u 2030. godini konkurentna, inovativna i sigurna zemlja prepoznatljivog
identiteta i kulture, zemlja ocuvanih resursa, kvalitetnih Zivotnih uvjeta i jednakih
prilika za sve.

3 Strategija razvoja odrZivog turizma do 2030. godine


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2023_12_156_2382.html
https://mint.gov.hr/strategija-razvoja-odrzivog-turizma-do-2030-godine/11411
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2021_02_13_230.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2021_02_13_230.html

Cilj razvoja odrzivog turizma u Republici Hrvatskoj je podici kvalitetu Zivota i rada lokalnog
stanovniStva kao i druStveni napredak hrvatskog drustva u cjelini. Glavno obiljeZje
Hrvatske kao turistiCke destinacije je autenticnost koju odrazavaju gostoljubivi, otvoreni i
srdacni ljudi, raznolikost njenih regija te bogata priroda i kulturna bastina.

Provedenom analizom stanja turizma identificirano je deset klju¢nih izazova hrvatskog
turizma:

e vremenska i prostorna neujednacenost

e utjecaj turizma na okolis i prirodu

e meduodnos turizma i klimatskih promjena

e prilagodba ubrzanim tehnoloSkim promjenama u turizmu

e kvaliteta Zivota i dobrobit lokalnog stanovnistva

¢ nedostatni ljudski potencijali u brojnosti i kvaliteti

e neadekvatna struktura i kvaliteta smjestajnih kapaciteta

¢ nepovoljno poslovno i investicijsko okruzenje

e nedovoljno ucinkovit zakonodavni i upravljacki okvir

e utjecaj kriza na turizam te promjene ponasanja i potreba turista.

U cilju ostvarenja vizije razvoja odrzivog turizma Hrvatske definirana su Cetiri kljuéna
strateSka cilja:

Cjelogodis$nji i regionalno uravnotezeniji turizam,
Turizam uz oCuvan okolis, prostor i klimu,
Konkurentan i inovativan turizam,

Otporan turizam.

hON=

Na temelju Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. godine izraduje se Nacionalni
plan razvoja odrzivog turizma koji kao srednjoroCni akt strateSkog planiranja sadrzi
operacionalizaciju prioritetnih podru¢ja kroz konkretne mjere.

Nacionalni plan razvoja odrzivog turizma do 2027. godine, omogucuje transformaciju
turizma temeljenu na nacelima odrzivosti kao temeljne razvojne koncepcije, uz proces
digitalne transformacije, uskladivanja sa zelenim politikama i ja¢anja otpornosti turistiCkog
sustava.



2. ANALIZA STANJA

Analiza stanja obuhvaca prikupljanje dostupnih podataka kako bi se dobila slika trenutnog
stanja iz kojeg se mogu identificirati prednosti i nedostaci te potom planirati mjere i
aktivnosti za unaprjedenje turistiCke ponude i dozivljaja uz ostvarenje razvojnog smjera.

Analizom stanja definira se podrucje, odnosno precizira se teritorijalni i prostorni obuhvat
destinacije za koji se izraduje plan upravljanja destinacijom.

Znacaj turizma za hrvatsko gospodarstvo iznimno je velik; udio turizma u bruto domacem
proizvodu Hrvatske iz godine u godinu raste, Sto dokazuje izuzetno veliku ovisnost
hrvatskog gospodarstva o turistickim kretanjima u zemlji, no paralelno kazuje i o
slabostima ukupnog gospodarskog sustava.*

Sukladno regulatornom okviru te Smjernicama i uputama za izradu plana
upravljanja destinacijom, analiza stanja i popis resursne osnove ukljucuje:

e popis turistickih proizvoda i usluga

e analizu resursne osnove

e analizu javne turistiCke infrastrukture

e analizu komunalne infrastrukture

e analizu prometne infrastrukture

e analizu stanja digitalizacije

e analizu stanja pristupacnosti destinacije osobama s posebnim potrebama
e analizu organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi)
e analizu stanja i potreba ljudskih potencijala

¢ analizu komunikacijskih aktivnosti

e analizu konkurencije

e izvjeSce o provedenoj analizi stanja.

Uz sve relevantne i dostupne izvore na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj
razini posebno su uzeti u obzir vazeci strateSki i planski dokumenti,
ukljuCujuci strategije razvoja, prostorni planovi, planovi upravljanja kulturnim
i prirodnim resursima, kao i regulatorni i strate$ki okvir razvoja turizma.

4 Nacionalni plan razvoja odrZivog turizma do 2027. godine


https://mint.gov.hr/UserDocsImages/2024_dokumenti/240927_pravni_smjernice.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/2024_dokumenti/240927_pravni_smjernice.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/2024_dokumenti/240927_pravni_smjernice.pdf

2.1. Op¢i podaci o Op¢ini Dugopolje

Opc¢ina Dugopolje smjestena je u predvorju Dalmatinske zagore, udaljena 15 km od grada
Splita, Zupanijskog sredista i najveceg grada na hrvatskoj obali.

Op¢inu Dugopolje Cine 4 naselja i to: Dugopolje, Koprivno, Kotlenice i Liska. Ona je jedna
od tri jedinice lokalne samouprave, nastala novim teritorijalnim ustrojem bivSe Opcine
Solin, od koje su pored Opcine Dugopolje, nastale Opcina Klis i Mu¢, te Grad Solin.

Dugopolje ima idealan geoprometni polozaj jer se nalazi na sjeciStu drzavne autoceste
A1 Zagreb-Split-Dubrovnik koja spaja sjever i jug Hrvatske i Zupanijske brze ceste D1
Split-Sinj koja povezuje obalu i unutradnjost Srednje Dalmacije. Dugopolje se nalazi na
samom izlazu za grad Split s autoceste A1, udaljeno je svega 28 km od medunarodne
zraCne luke Split-Kastela, te 18 km od medunarodne putnicke luke Split i ZeljezniCkog
kolodvora Split.

Najatraktivnije destinacije na obali Srednje Dalmacije udaljene su pola sata (Trogir, Omis)
do 45 minuta voznje automobilom (Makarska rivijera), a na priblizno jednakoj udaljenosti
nalaze se i biseri Dalmatinske zagore — gradovi Sinj i Imotski.

Slika 2: PoloZaj Opc¢ine Dugopolje u odnosu na Splitsko-dalmatinsku Zupaniju
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Izvor: Masterplan prometnog razvoja funkcionalne regije Srednja Dalmacija, strateSka procjene utjecaja
plana/programa na okoli$§



Tablica 1: Geografsko prostorna obiljezja Opéine Dugopolje

p‘b : STANOVNISTVO 2021.
= SMJESTAJ POVRSINA (PROCJENA)/GUSTOCA

LOKACIJA NASELJENOSTI

— Opc¢ina je smjestena u  Splitsko-
dalmatinskoj zupaniji

— udaljena 15 km od grada Splita

43°34'56"N | — 28 km udaljena od medunarodne zraéne

16°35'56"E luke Split-Kastela, te 18 km od
medunarodne putniCke luke Split i
zeljeznic¢kog kolodvora Split

— 38 km od Trogira i Omisa

3.742 st.
63,51 km?2
58,93 st./km?

Izvor: Prostorni plan uredenja Opcine Dugopolje, https.//dzs.qov.hr/u-fokusu/popis-2021/88

2.1.1. Klima

Podrucje Opcine ima izmijenjeni jadranski tip mediteranske klime. To se ocituje u
srednjim visinama temperature i koli€ini padalina. Temperature su niZze u prosjeku 3*C
nego uz obalu, naroc€ito u zimskom periodu, a i koli¢ina padalina veca je nego u priobalju.
KiSe padaju uglavhom u zimskoj polovici godine. Gotovo dvije tre¢ine ukupnih koli¢ina
padne u tom periodu. Prostor Opéine je bezvodni kraj. Prema privremenoj seizmickoj karti
podrucje Opcine nalazi se u stupnju VIl MCS.

2.1.2. Prirodne znac€ajke podrucja

Op¢ina Dugopolje nalazi se u izrazito krSkom podrucju na sjevernim padinama Mosora.
Prostor obiljeZavaju dva velika krSka polja — Dugopoljsko polje i Vu€ipolje — dok su ostali
dijelovi podrucja pretezno kameniti, s manjim obradivim depresijama (docima). Juzno
dominira masiv Mosora s vrhovima preko 1.000 m, a sjever i istok zatvaraju nizi krski
brezuljci.

Geolosku podlogu &ine gornjokredni vapnenci i dolomiti, snazno okrseni zbog tektonskih
procesa, Sto je oblikovalo tipicne krske forme: Skrape, vrtaCe, ponore, krska polja i Spilje.
Najrasirenija tla su crvenice i njihovi derivati, dok na viSim nadmorskim visinama
prevladavaju vapneno-dolomitne crnice.
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https://dzs.gov.hr/u-fokusu/popis-2021/88

Vegetaciju €ine klimazonalne zajednice hrasta medunca, bijelog i crnog graba do 900 m
nadmorske visine, te na najviSim dijelovima Mosora rijetke bukove sastojine. Prostor je
bogat i draCicima, suhim travnjacima te kamenjarskim pasnjacima.

2.2. Turisti¢ki proizvodi i usluge

Opcina Dugopolje razvija se kao destinacija dalmatinskog zaleda koja objedinjuje bogat
krski krajolik, vrijednu prirodnu i geolosku bastinu te prepoznatljive outdoor, sportske i
kulturno-povijesne sadrzaje. TuristiCka ponuda temelji se na posebnim oblicima turizma:
aktivnom i rekreacijskom turizmu, speleoturizmu, kulturnom i povijesnom turizmu,
sportskom turizmu te poslovnom turizmu zahvaljujuci strateSkom prometnom poloZaju.

Najznadajnije atrakcije opéine ukljuéuju Spilju Vranjaéu u Kotlenicama, jedan od
najpoznatijin speleoloskih objekata u Dalmaciji i zasticeno geomorfoloSko podrucje s
uredenim turistiCkim obilaskom. Dugopolje je poCetna toCka za izlete na Mosor, planinski
masiv poznat po zahtjevnim i rekreativnim planinarskim stazama, vidikovcima i bogatom
kr8kom reljefu. Prirodno i kulturno nasljede dopunjuju lokaliteti poput Kraljeve pedi,
tradicionalnih pastirskih staza i povijesnih pravaca, medu kojima se posebno istice
Rimska cesta koja svjedoCi o vaznosti ovog prostora kao anticke poveznice izmedu
unutrasnjosti i obale.

Suvremeni sadrzaji dodatno obogacuju ponudu. Sportski centar Hrvatski vitezovi, jedno
od najmodernijih nogometnih igraliSta s pripadajuéim kapacitetima, koristi se za sportske
pripreme, treninge i dogadanja. Gospodarska zona Podi, kao jedna od najrazvijenijih
poslovnih zona u Hrvatskoj, doprinosi razvoju poslovnog i tranzitnog turizma te stvara
interes za boravak poslovnih posjetitelja i sudionika razli€itih skupova.

Posebnu vrijednost predstavla Centar za posjetitelie “Skrivena Dalmacija”,
interpretacijski centar koji na suvremen i multimedijski nacin predstavlja prirodne,
geoloske i kulturne posebnosti Dugopolja te sluzi kao pocetna toCka za obilazak cijelog
podrucja.

Smijestajni kapaciteti u Dugopolju temelje se na privathom smjestaju i ku¢ama za odmor,
uz razvijenu ugostiteljsku ponudu koja ukljuCuje restorane, konobe i gastro-objekte
usmjerene na tradicionalnu dalmatinsku kuhinju. Turisticka zajednica Opcine aktivno
promiCe sadrzaje vezane uz planinarenje, speleoturizam, cikloturizam, sportske
manifestacije i interpretativne ture, poti€uci uklju€ivanje lokalne zajednice i razvoj
autenti¢nih dozivljaja.

11



Dugopolje se, zahvaljujuci prirodnim ljepotama, povijesnim lokalitetima, prometnoj
dostupnosti (blizina autoceste A1 i Splita) te modernim turistickim sadrzajima, pozicionira
kao destinacija za aktivan i autentiCan boravak u dalmatinskom zaledu.

2.2.1. Smjestaj

Smijestajni kapaciteti u Republici Hrvatskoj biljeZze stabilan rast, a sli¢an trend prisutan je
i na podrucju Opc¢ine Dugopolje, gdje se posljednjih godina povecava interes za boravak
u privatnom smjestaju, osobito medu gostima koji posjecCuju destinaciju zbog sportskih,
outdoor, kulturnih i poslovnih motiva.

Planiranje fiziCkog obujma turistickog prometa za Dugopolje temelji se na ostvarenim
rezultatima u razdoblju sijeCanj—prosinac 2023., koji pokazuju nastavak pozitivhog trenda.
Prema podacima sustava eVisitor, u tom je razdoblju ostvareno 2.794 dolazaka i 15.673
nocenja, Sto predstavlja povecanje od 14 % u dolascima i 8 % u noéenjima u odnosu na
isto razdoblje 2022. godine (2.396 dolazaka; 14.382 nocenja). Cjelokupan turisticki
promet odnosi se na privatni smjesta;.

Na podru¢ju Opcine Dugopolje registrirano je 48 smjeStajnih objekata s ukupno 339
glavnih i pomoc¢nih lezajeva, uklju€ujuci 7 novih objekata i 44 nova leZaja registrirana
2023. godine. Najveéi udio gostiju dolazi iz Njemacke (20%), Velike Britanije (18%),
Nizozemske (14%) i Francuske (7%), dok domaci gosti €ine oko 16% ukupnog prometa.
ProsjeCno trajanje boravka u privathom smjestaju iznosi 5,5 dana, nesto kra¢e nego
prethodnih godina.

Procjene za 2024. godinu ukazuju da ¢e na podrucju opcine biti aktivno 50-55 smjestajnih
objekata, s 370-400 lezajeva, a oCekivani turistiCki promet kretao bi se izmedu 3.000 i
3.300 dolazaka te 17.500-19.000 nocenija.

Privatni smjestaj

Privatni smjesStaj Cini cjelokupnu aktivhu smjesStajnu ponudu opcine te ukljuCuje
apartmane, studio apartmane, sobe i kuée za odmor kategorije 3*, 4* i 5*. Kvaliteta
smjestaja kontinuirano raste, a iznajmljivaci su aktivni sudionici edukacija koje provodi TZ
Op¢ine Dugopolje u suradnji s nadleznom TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije i
strunjacima - organizacijama iz turistiCkog sektora.

Privatni smjestaj u Dugopolju karakterizira:

« visok udio objekata kategorije 3 i 4 zvjezdice, uz prisutnost nekolicine objekata
kategorije 5 zvjezdica,

o uredenost i dobra opremljenost,
12



e Dblizina autoceste A1, Splita i gospodarske zone Podi.

Ukupno aktivni privatni objekti su:

*kk

Apartmani Bosancic
Apartman Smodlaka
San Mihael luxury rooms
Apartman Nature ***
Flower Double Room
Apartman Rado$ ***
Apartman Grani¢ ***
Kuca za odmor Villa Sofia
9. Kuca za odmor Villa Peksy
10.Holiday home Koprivno ***
11.Bellimani Estate ***
12.Villa Suzana ***
13.Villa Smajo ***
14.Villa RadoSevic¢ ***
15.Villa Mia ****
16.Villa La Plazza ****
17.Villa Irena ****
18.Villa Peri¢ Kotlenice
19.Villa Bender *** - nositelj oznake Local Host
20.Mala kué¢a Mia ****- nositelj oznake Local Host
21.Villa Maris ***
22.Villa Podrugovi dvori
23.Villa Adriana ***

24 . Hotel Katarina ****
25.Resort Luka et Rafael ***

26.Villa Lino ****

27.Villa Marijeta *****

28.Villa Culin ****

29.Cozy place ***

30.House Cord ****

31.Kuéa za odmor Simi¢ ****

32.Apartman Marina ***

33.Ruralna kuc¢a za odmor-Villa Armanda 3.t 3f £t ¥t
34.Villa Edi **
35.Apartman Lesnina
36.Villa Stela ****
37.Apartman Badi Dugopolje

*kkk

*kkx

*k%

*k%

©ONOoOOkWDN =

*k*x

*k%

*k%k

*k%*

*k%
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38.Villa Petra ***

39.Villa Magnolia ***
40.Apartman Nino ***
41.Holiday Home Koprivno ***
42.Apartman Nina ***

43.Villa Longfield ****
44.Apartman Madonna ***
45.Villa Salvia *****
46.Apartman Kusi¢ ***

Zbog povolinog prometnog polozaja, razvijene sportske infrastrukture, novih
interpretacijskih sadrzaja (Centar za posijetitelje "Skrivena Dalmacija") i rastu¢eg interesa
za Dalmatinsku zagoru, Dugopolje ima znacajan potencijal za daljnji razvoj smjestajnih
kapaciteta, posebno u sljede¢im segmentima:

e povecanje kvalitete postojecih smjestajnih objekata,

poticanje investicija u ku¢e za odmor i odrzivi ruralni smjestaj,

e jacCanje digitalne vidljivosti i promocije smjestaja,

e razvoj specijaliziranog smjestaja za sportasSe, planinare i outdoor goste,

e povezivanje privatnog smjestaja s lokalnim turistiCckim proizvodima (Mosor,
VranjaCa, povijesne staze, sportske manifestacije).

Tablica 2: Dolasci i no¢enja — Opcina Dugopolje
| ~ Dolasci Ve
2023, 2024 2023. 2024.

‘ ostvareno ‘ ostvareno ostvareno ostvareno
|

|

Domacéi gosti
Strani gosti

UKUPNO

Izvor: Program rada s financijskim planom TZO Dugopolje za 2025. godinu

Tablica 3: TuristiCki promet po podvrsti objekta - dolasci

Vrsta objekta Dolasci domac¢i Dolasci strani = Dolasci ukupno
Privatni smjesta;j 654 2.446 3.100
(apartman, kuéa za odmor,

objekti u domacinstvu)

Izvor: eVisitor
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Tablica 4: Turisti¢ki promet po podvrsti objekta — nocenja

Vrsta objekta Nocéenja domaéi Nocenja strani Noéenja ukupno

Privatni smjestaj (apartman, | 2.064 15.145 17.209
kuéa za odmor, objekti u
domacinstvu)

Izvor: eVisitor

Kapaciteti privatnog smjestaja

U razdoblju posljednjih nekoliko godina Opc¢ina Dugopolje biljeZi stabilan rast smjestajnih
kapaciteta u segmentu privatnog smjestaja, ponajprije zahvaljujuci otvaranju novih kuca
za odmor i apartmana kategoriziranih s 3 i 4 zvjezdice. lako Dugopolje nije klasicna
turisticka destinacija, njegova pozicija na ulazu u Dalmaciju, iznimna prometna
povezanost (autocesta A1, blizina Splita), te atraktivnost prirodnog okruzenja i sportsko-
rekreacijske infrastrukture (SC ,Hrvatski vitezovi“) Cine ovaj segment ponude sve
znacajnijim.

Prema podacima iz sustava eVisitor i Programu rada TZ Dugopolje za 2024. godinu, na
podrucju opcine trenutno je aktivno 48 privatnih smjestajnih objekata, ukljuCujuci sobe,
studio apartmane, apartmane, ku¢e za odmor i ruralnu kuc¢u za odmor, s ukupno 339
glavnih i pomoc¢nih leZajeva. Samo tijekom 2023. godine otvoreno je 7 novih objekata s
dodatnih 44 lezaja, $to potvrduje kontinuirani razvoj ponude i rast interesiranja privatnih
iznajmljivaca.

Privatni smjestaj u Dugopolju prilagoden je modernim trendovima turistiCke potraznje te
najcesce ukljuCuje sadrzaje poput vrtova, terasa, vanjskih kuhinja, zona za rostilj, te sve
CeSce i bazena i dodatnih rekreativnih sadrZzaja. Takva ponuda posebno privlaci obitelji,
ljubitelje aktivnog odmora, sudionike sportskih dogadanja u Dugopolju i Splitu, te
posjetitelje koji traze mirniju lokaciju s brzim pristupom obali.

Struktura gostiju u privatnom smjestaju pokazuje visoku medunarodnu zastupljenost —
najvide posjetitelja dolazi iz Njemacke (20%), Velike Britanije (18%), Nizozemske (14%)
i Francuske (7%), dok domaci gosti €ine oko 16% ukupnih dolazaka. Prosje€na duljina
boravka iznosila je 5,5 dana, $to je nesto krace nego prethodnih godina, kada je prosjek
bio oko 7 dana.

15



2.2.2. Ugostiteljstvo

Ugostiteljski sadrzaji kategorizirani su u dvije kategorije: (1) restorani, konobe i pizzerije,
te (2) seosko-turisticka imanja koja nude ugostiteljske usluge.

Ugostiteljska ponuda predstavlja vazan segment lokalnog gospodarstva, posebno u
kontekstu rastuceg privatnog smjestaja, jacanja sportsko-rekreacijskog turizma, te sve
veceg broja posijetitelja koji borave ili prolaze kroz Dugopolje zbog njegove iznimno vazne
prometne pozicije na ulazu u autocestu A1 i blizine Splita.

Dugopolje se u gastronomskom smislu odlikuje kombinacijom tradicionalne dalmatinske
kuhinje, domacih proizvoda i sve popularnijih modernih jela. Posjetitelji mogu uZzivati u
jelima pripremljenim prema receptima starih zagorskih domacinstava, od domadih sireva
i prSuta do teletine ispod peke, janjetine s raznja, odojka i ostalih specijaliteta koji su
obiljezili prehranu ovog podneblja.

Restorani i konobe:

* Restoran Feniks
* Restoran Dolis — caffe bar / pizzeria / restaurant
* Restoran XXXL (Lesnina)

e Bistro-pizzeria Local Dugopolje
e Ugostiteljski objekt Skrivena Dalmacija Coffee wine & more
¢ McDonald's Dugopolje

» Konoba Uskok

Ovi objekti nude Sirok izbor domacih i mesnih jela, pizze, jela s rostilja te klasi¢ne
dalmatinske specijalitete. Smjesteni su vec¢inom u gospodarskoj zoni Podi-Dugopolje, sto
ih Cini idealnim izborom za poslovne ruCkove, brze marende i organizaciju vecih
svecCanosti.

Pizzerije
* Restoran Dolis — pizzeria i restoran

e Local Pizzaurant Dugopolje
e Fast food Buddy - Dugopolje
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Seosko-turisticka domacinstva / izletiSta

» OPG Dodoja — seosko domadinstvo
* OPG Plazibat — seosko domacinstvo / izletiSte

Ugostiteljski objekti znacajno doprinose raznolikosti i prepoznatljivosti lokalne turisticke
ponude. Kao destinacija koja sve viSe priviaci:

« sudionike sportskih natjecanja (SC ,Hrvatski vitezovi®),

e putnike u tranzitu,

« ljubitelje prirode i outdoor aktivnosti (Mosor, okolne staze),
e goste privatnog smjestaja,

e poslovne putnike u zoni Podi.

2.2.3. Turisticke usluge

TuristiCke usluge mogu se pruzati i u posebnim oblicima turistiCke ponude: seoskom,
zdravstvenom, kulturnom, wellness, kongresnom, za mlade, pustolovhom, lovhom,
Sportskom, golf-turizmu, Sportskom ili rekreacijskom ribolovu na moru, ronilackom
turizmu, Sportskom ribolovu na slatkim vodama kao dodatna djelatnost u uzgoju morskih
i slatkovodnih riba, rakova i Skoljaka i dr., a mogu ih pruzati pravne ili fiziCke osobe iz
¢lanka 3. stavka 1. ovoga Zakona, ako ovim Zakonom nije drugadije propisano.®
Sukladno Zakonu o pruzanju usluga u turizmu (NN 130/17,25/19, 42/20,70/21) na
podrucju Opc¢ine Dugopolje prisutne se turisticke usluge u posebnim oblicima turizma
poput sportsko-rekreacijskog, wellnessa, adrenalinskog i sl.

Tablica 5: TuristiCke usluge na podrucju Opc¢ine Dugopolje
TURISTICKE USLUGE

Camino Srednja Dalmacija nudi jedinstven krajolik i bogatu kulturno-

povijesnu bastinu. Podijeljen je u 7 dnevnih etapa, a svaki dan nudi

jedinstveno Camino iskustvo.

Smijestaj je dostupan u vecini mjesta kojima se prolazi (cca svako 10-

ak km), ali potrebna je prethodna rezervacija.

Camino Srednja Vecina hodocasnika bira opciju no¢enja u nekom drugom mijestu, pa
Dalmacija je u skladu s tim napravljena i ova etapa.

5 Turisticke usluge u ostalim oblicima turisticke ponude, Clanak 54.
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Planinarenje na Mosor

Bicikliranje

Ruta je dobro oznatena Camino oznakama, no ipak je preporudljivo
koristiti GPS datoteku rute.

(108) Plitaca (Dugopolje) - Greben Visokog brda
(143) Krizani - Ljubljan
(125) Vranjaca - Vickov stup

Planinarske staze od lokaliteta Plitata u Dugopoljskom polju te iz
zaseoka Krizani vode prema grebenu Visokog brda odnosno prema
vrhu Ljubljan (1262 m) dok prema vrhu Vickov stup (1325 m) vodi
planinarska staza iz zaseoka Punde u naselju Kotlenice, nedaleko
Spilje Vranjace. Ispod vrha Ljubljan nalazi se i uredeno planinarsko
skloniste HPD-a Ljubljan.

(137) Balici-Dzakici - Debelo brdo

Planinarska staza iz zaseoka Bali¢i-DZakic¢i u Dugopolju vodi do vrha
Debelo brdo (1044 m), a nedaleko staze nalazi se i manja Spilja pod
nazivom Kraljeva pe¢ (Balica peéina) s uredenim i natkrivenim
odmoriStem te ostaci ilirske utvrde Gradina (480 m) s uredenim
vidikovcem i odmoristem.

Sjeverne padine Mosora bogate su Skrapama, ponikvama i kraskim
jamama, a planina obiluje i biljnim i Zivotinjskim endemiénim vrstama.

Sustav javnih bicikala korisnicima omogucuje najam klasi¢nih gradskih
i elektricnih bicikala na pet lokacija; 3 lokacije u naselju Dugopolje te
po jednom lokacijom u naselju Koprivno i Kotlenice.

LOKACIJE ZA NAJAM BICIKALA:

Sportski centar "Hrvatski vitezovi" (zapadna strana nogometnog
stadiona, uz Centra za posjetitelje "Skrivena Dalmacija")

Trg dr. Franje Tudmana, Dugopolje (ispred zgrade Op¢ine Dugopolje)
IzletiSte lokva Dracanica, Dugopolje (Zupanijska cesta Dugopolje-
Bisko)

Sportski centar Koprivno

Odmoriste parking $pilja Vranjaca, Kotlenice

Dugopolje se nalazi na idealnoj geoprometnoj lokaciji za jednodnevne
izlete i kratke posjete biserima Jadrana i dalmatinskog zaleda. Do
grada Splita i okolnih mjesta na obali potrebno je svega 15-ak minuta
voznje automobilom dok su atrakcije Dalmatinske zagore udaljene od
15 minuta do najviSe sat vremena vozZnje.

e Posjetite grad Split, palacu rimskog cara Dioklecijana i staru
gradsku jezgru uvrdtenu na popis UNESCO-ve zasti¢ene
svjetske bastine. www.visitsplit.com

e Na putu za grad Split posjetite i grad Solin, kolijevku hrvatske
povijesti, grad izgraden na ostacima Salone, anti¢kog glavnog
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Izleti u okolici

grada rimske provincije Salona. Ne zaobidite amfiteatar u
Saloni. www.solin-info.com

Na putu za Split nalazi se i Kliska tvrdava, jedna od
najistaknutijin  hrvatskih utvrda, svjedok burne hrvatske
povijesti i viSestoljetne borbe za neovisnost. S Klisa se pruza
predivan pogled na Split i okolicu kao i na obliznje otoke.
www.klis.hr

Etno agro park Stella Croatica — pri€a o stvaranju istinskog
gastro suvenira uz suvremenu interpretaciju tradicije nalazi se
na samo 5 km od Dugopolja. www.stella-croatica.hr

U srcu Dalmatinske zagore nalazi se grad Sinj, poznat po 300-
godisnjoj tradiciji Sinjske alke, viteSke konjicke igre i svetistu
C¢udotvorne  Gospe Sinjske. Staza Gospi  Sinjskoj
hodoc¢asnicka je pjeSacka ruta koja vodi od grada Solina preko
Klisa i Dugopolja do ovog poznatog marijanskog svetista.
www.visitsinj.com

Grad Trilj nalazi se uz obale rijeke Cetine. Nedaleko Trilja
nalaze se ostaci rimskog vojnog logora Tiluriuma kao i ostaci
utvrda Cadvina i Nutjak. Obavezno posjetite pet predivnih
mlinica na rjecici Grab, pritoku rijeke Cetine. www.visittrilj.com
Grad Vrlika nalazi se blizu obale Peru¢kog jezera.
Starokr§¢anska crkva sv. Spasa iz 9. st. takoder se nalazi
nedaleko grada, a s tvrdave Prozor iznad grada pruza se
predivan pogled na prirodne ljepote ovog kraja. Posjetite izvor
rijeke Cetine. www.visitvrlika.com

Crveno i Modro jezero prirodni su fenomen dalmatinskog krsa.
Nalaze se na podrucju grada Imotskog. Crveno jezero krska
je jama te je jedno od najdubljih jezera u Europi. Modro jezero
takoder je krSka jama Cija dubina oscilira ovisno o godisnjim
dobima. www.visitimota.com

oL ELFER I EERS Centar za posjetitelje ,Skrivena Dalmacija“ smjesten je u gospodarskoj
'Skrivena Dalmacija' zoni Podi-Dugopolje, uz Sportski centar ,Hrvatski vitezovi*.

Radi se o multimedijalnom i edukativhom centru koji na moderan nacin
interpretira  prirodnu  bastinu  Splitsko-dalmatinske Zupanije s
naglaskom na planinu Mosor. Ovaj centar je pod upravljanjem Javne
ustanove "More i krs".

Ovaj prostor svojim posjetiteljima nudi multimedijalno i
senzorsko iskustvo kroz animiranu interpretaciju i struéno
vodenje edukatora. U sklopu centra, organiziraju se zabavno-
poucne edukacije i radionice za djecu i mlade.

Osim interpretacijskog centra, projekt Skrivene Dalmacije
obuhvaca i tematsku stazu "Mali put" kroz Dugopoljsko polje
te dvije Skole u prirodi na lokalitetima Bali¢i-Dzakici i Plitaca.

Spilja Vranjaéa Spilia Vranjata nalazi se u srcu Dalmatinske zagore, u naselju

Kotlenice, na pola sata voznje od grada Splita i na samo 10 minuta
voznje od Dugopolja.

Spilia je smjestena u podnoZju srediSnjega dijela planine
Mosor, s njegove sjeverne strane i sastoji se od dva dijela.
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2.3. Resursna osnova

e Ulazni dio, bez S3piljskih ukrasa, poznat je mjeStanima od
davnina, dok je drugi dio otkrio vlasnik zemljista na kojemu se
nalazi $pilja, g. Stipe Punda, 1903. godine. Spilja je za turiste
otvorena 1929. godine.

e |z prve ulazne dvorane dolazi se kroz mali prirodni hodnik u
drugu dvoranu, koja se sastoji od 9 manjih dijelova prepunih
Spiljskih ukrasa raznih oblika i boja.

o Nedaleko od 3pilje nalazi se put koji vodi prema planinarskoj
stazi (125) Vranjaca - Vickov stup.

Resursna osnova predstavlja klju€an dio analize stanja i smjer razvoja destinacije. Odnosi
se na prirodne i kulturne resurse koji trenutno nisu u funkciji turizma, ali koji predstavljaju
temelj za bududi razvoj, atraktivnost i odrzivost turisticke destinacije.

Tablica 6: Prikaz kategorizacije i klasifikacije turistiCkih resursa Opcine Dugopolje

KATEGORIJA \ DETALJNA KLASIFIKACIJA
GeoloSke znacajke vapnenacko krski reljef, planina Mosor, Spilja Vranjaca, Kraljeva pe¢
prostora
Vode Lokva Dracanica, lokva Trstenica (zaseok Vukasoviéi)
Biljni svijet Lavanda, ruzmarin, smilje, maj¢ina dusica, kadulja, oregano, smokva,

maslina, nar, vinova loza

Zivotinjski svijet

Divlje svinje, kuna bjelica, pjegavi dazdevnjak, poskok, krska gusterica

Zasti¢ena prirodna
bastina

Spilja Vranjaga

Kulturno-povijesna
bastina

Rimska cesta

Kultura zZivota i rada

Folklor

TuristiCke staze, putovi

Planinarske staze na podrucju Opc¢ine Dugopolje, sjeverne padine
Mosora:

(108) Plitaca (Dugopolje) - Greben Visokog brda

(143) Krizani - Ljubljan

(125) Vranjaca - Vickov stup

(137) Bali¢i-Dzaki¢i - Debelo brdo
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2.3.1. Kultura i bastina

Kulturna bastina, materijalna i nematerijalna, zajedniCko je bogatstvo CovjeCanstva u
svojoj raznolikosti i posebnosti, a njena zastita jedan je od vaznih Cimbenika za
prepoznavanje, definiranje i afirmaciju kulturnog identiteta. Ministarstvo kulture i medija
razvija razliCite mehanizme i uspostavlja mjere zastite kulturne bastine s ciljiem osiguranja
njene odrzivosti Sto podrazumijeva identificiranje, dokumentiranje, istrazivanje,
odrzavanje, zastitu, koriStenje kao i promicanje njenih vrijednosti.

Kulturnu bastinu Cine pokretna i nepokretna kulturna dobra od umjetni¢koga, povijesnoga,
paleontoloSkoga, arheoloSkoga, antropoloskog i znanstvenog znacenja.

ArheoloSka nalazista i arheoloSke zone, krajolici i njihovi dijelovi koji svjedoCe o
Covjekovoj prisutnosti u prostoru. Nematerijalni oblici kulturne bastine i pojave Covjekova
duhovnog stvaralastva u proSlosti kao i dokumentacija i bibliografska bastina i zgrade,
odnosno prostori u kojima se trajno Cuvaju ili izlazu kulturna dobra i dokumentacija o
njima. Vrijednosti kulturne bastine prepoznajemo kao starosne, povijesne, kulturne,
umjetnicke i autenticne.

Zastitom i oCuvanjem kulturne bastine osigurava se postojanost kulturnih vrijednosti kao
i potencijala za daljnji razvitak Republike Hrvatske, njenu afirmaciju, stimulaciju
ekonomske konkurentnosti i kvalitetnijeg zivota u europskom okruzenju.

Kulturna dobra

Na podrucju Opcine Dugopolje nalaze se 3 zastiCena kulturna dobra koja su upisana u
Registar kulturnih dobara RH, i na njih se primjenjuje Zakon o zastiti i oCuvanju kulturnih
dobara (NN 69/99, 151/03, 157/03, 87/09, 88/10, 61/11, 25/12, 136/12, 157/13, 152/14,
98/15, 44/17 1 90/18, 32/20, 62/20, 117/21, 114/22).

Zasti¢ena kulturna dobra na podrucju Dugopolja:

e Arheolo8ko nalaziste - rimska cesta na predjelu Kurtovi¢i-Klapavice u Klisu i
Dugopolju

¢ Arheolosko nalaziste - rimska cesta na predjelu Podi-Zapad

e Umijece Citanja, pisanja i tiskanja polji€ice
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Tablica 7: Popis zasticenih kulturnih dobara na podrudju Opcine Dugopolje

Arheolosko nalaziste-

Dugopolje rimska cesta na predjelu kopnena
Z-6594 9 p ) p. J Zasti¢eno Arheologija arheoloska
Klis Kurtoviéi-Klapavice u o
o . kulturno dobro zona/nalaziste
Klisu i Dugopolju
Arheolosko nalaziste- kopnena
Z-6478 Dugopolje rimska cesta na predjelu Zasti¢eno Arheologija arheoloska
Podi-Zapad kulturno dobro zona/nalaziste
Umijece Citanja, pisanja usmena
2.7778 - i tiskanja poljicice Zasti¢eno Nematerijalna preQaJa, |zr|caj|
kulturno dobro i govori

Izvor: Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske

Pokretni spomenici

Prema Zakonu o zastiti i o€uvanju kulturnih dobara (NN 145/2024) pokretna kulturna
dobra mogu biti svi predmeti i zapisi od kulturnog, povijesnog, umijetnickog,
paleontoloskog, arheoloSkog, antropoloskog, etnoloSkog, znanstvenog, tehniCkog i
drustvenog znacaja:

— pojedinacni predmeti i zbirke u muzejima, knjiznicama, arhivima i drugim ustanovama
— pojedinacni predmeti, zbirke, sakralni inventari i oprema u vlasnistvu vjerskih zajednica
— pokretni arheoloski nalazi

— predmeti i zbirke drugih pravnih i fiziCkih osoba.

Pokretni spomenik kulture je kulturno dobro koje je pokretno i mozZze se premjestati s
jednog mjesta na drugo, a smatra se kulturnim naslijedem zbog svoje povijesne,
umjetni¢ke, znanstvene ili druge kulturne vrijednosti. Ovi spomenici obuhvacaju predmete
poput umijetniCkih djela, knjiga, arheolo$kih nalaza, povijesnih dokumenata, zbirki,
namjestaja i drugih predmeta koji imaju znacajnu kulturnu ili povijesnu vrijednost.

Pokretni spomenici kulture zasticeni su zakonima o kulturnoj bastini i njihova prodaja,
izvoz ili premjeStanje bez odobrenja nadleznih tijela moze biti zabranjeno, kako bi se
oCuvala njihova kulturna i povijesna vrijednost.
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Tablica 8: Popis pokretnih spomenika na podrucéju Opcine Dugopolje

Mjesto Naziv ‘ Vrsta Klasifikacija
Koprivno, Dugopolje Oltar crkve Svih svetih pokretno kulturno oltar
’ u Koprivnu dobro
Dugopolie Oltar crkvg sy. Luke u pokretno kulturno oltar
Liski dobro
Dugopolje Kute i kip sv.Roka - pokretno kulturno ukrasni
Crkva sv. Roka dobro predmeti
. Kapelica Gospe u dnu pokretno kulturno sakralnll
Dugopolje . : predmeti,
polja i oltar kapelice dobro oltar

Izvor: Turisticka zajednica Opcine Dugopolje

Arheoloske zone i lokaliteti

Prema Zakonu o zaétiti i o€uvanju kulturnih dobara (NN 145/2024) arheolosko nalaziste
i/ili zona od interesa za zasStitu sadrzava dokaze o proslim ljudskim aktivnostima ili
razdobljima u povijesti, a posjeduje cjelovitost i izvornost fiziCkih ostataka.

ArheoloSke zone i lokaliteti imaju veliki znaCaj za turizam, jer ne samo da privlace
posjetitelje zainteresirane za povijest i kulturu, ve¢ i doprinose razvoju lokalne zajednice
i ekonomije.

Na podrucju Opcine nalaze se dva arheolosSka nalazi$ta: arheolo$ko nalaziste - rimska
cesta na predjelu Kurtovici-Klapavice u Klisu i Dugopolju te arheolosko nalaziste - rimska
cesta na predjelu Podi-Zapad.

Arheolosko nalaziste rimske ceste na predjelu Klapavice — Kurtovici (Klis i Dugopolje)
obuhvaca oko 2 km dionice koja je iz Salone preko Klisa i dugopoljske visoravni vodila u
unutradnjost Dalmacije. Sagradio ju je carski hamjesnik Publije Kornelije Dolabela u
prvom desetliecu 1. stolje¢a, kao prvu cestu na tom podrucju, prvenstveno radi
ucvrscivanja rimske vlasti nakon Batonova ustanka. Cesta je bila u upotrebi do 7. stoljeca,
uz Ceste popravke i dogradnje sporednim pravcima.

Arheolosko nalaziste rimske ceste na predjelu Podi — Zapad nalazi se sjeverozapadno
od brze ceste Split-Dugopolje (D1). Tijekom zastitnih istrazivanja u prosincu 2011.
dokumentirana su dva dijela ceste, svaki dug 67 m i medusobno udaljeni 67 m. Cesta je
dio pravca Salona — Aequum, sagradenog u prvom desetljecu 1. stoljeéa pod carskim
namjesnikom Publijem Kornelijem Dolabelom, kao prve kolne veze prema unutrasnjosti
Dalmacije. Njezina gradnja potvrdena je na Cetiri salonitanska natpisa (CIL Il
3198a=1015a; CIL 111 3200; CIL 111 3201=10159; CIL 11l 3198b=10156b).
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Sakralna bastina

Opc¢ina Dugopolje bogata je sakralnim objektima koji svjedoce o dugoj kr§¢anskoj tradiciji
i povijesnom kontinuitetu Zivota na prostoru Dugopolja, Koprivna, Kotlenica i Liske. Crkve
i kapelice nisu samo mjesta duhovnosti, ve¢ i vazan segment lokalnog identiteta,
arhitekture i kulturne bastine.

Crkve i kapele na podrucju Op¢ine Dugopolje:

e Nova crkva sv. Mihovila, Dugopolje

o Stara crkva sv. Mihovila, Dugopolje

e Crkva sv. Roka, Dugopolje

« Kapelice na podrucju Dugopolja

e Crkva Svih Svetih, Koprivno

e Crkva Presvetoga Srca Isusova, Koprivno
o Crkva sv. Petra i Pavla, Kotlenice

« Crkva sv. Luke, Liska

Sakralna bastina Dugopolja obuhvaca objekte razli€itin stilskih razdoblja, od starijih
kamenih crkvica do novijih arhitektonskih rieSenja. Pojedine crkve i pokretni inventar
imaju konzervatorsku vrijednost te su dio zastiCene kulturne bastine. Ovi sakralni lokaliteti
Cine vazan potencijal za razvoj kulturnog i religijskog turizma, posebno kroz tematske
rute, interpretacijske programe i povezivanje s bogatom povijeS¢u podrucja.

2.3.2. Priroda i okolis

Prirodna obiljezja Op¢ine Dugopolje vazan su resurs koji utjeCe na razvoj destinacije.
Op¢ina je smjeStena u krSkom krajoliku sjeverne strane Mosora, na podrucju koje se
odlikuje velikim kr§kim poljima, brdskim padinama i prepoznatljivim geomorfoloskim
strukturama. Ova obiljezja odreduju krajobraznu vrijednost podrucja i stvaraju preduvjete
za razvoj razlicitih oblika boravka i kretanja u prirodi.

SredisSnji prostor Dugopolja €ine Dugopoljsko polje i Vucipolje. Dugopoljsko polje,
smijesteno podno sjevernih padina Mosora, najvazniji je geomorfoloski element po kojem
je naselje i dobilo ime. Sa sjeverne strane polja smjestilo se naselje Dugopolje, dok
Vucipolje, zasadeno vinogradima, omeduje prostor prema sjeveru. | naselja Liska i
Koprivno imaju vlastita polja, dok su Kotlenice smjeStene u karakteristicnim docima
okruzenima visim reljefnim oblicima.

Planinski dio prostora obiljezava masiv Mosora, s vrhovima Debelo brdo (1044 m),
Plisivac (1053 m), Ljubljan (1262 m) i Ljutikamen (Veliki kabal, 1339 m). Podno planine
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nalaze se doci poput Ljubljanskih doca, Japaga i Kriva€a, koji su tradicionalno sluzili kao
visoka pasnjaci. Ovi tereni, zajedno s brojnim pristupima prema Mosoru, €ine vazne
prostorne cjeline za planinarenje i kretanje u prirodi.

Dugopolje je tipiCan primjer krSkog krajolika, s izrazenim krskim pojavama kao Sto su
Skrape, vrtaCe, ponori, uvale i Spilje.

Biljni pokrov Dugopolja takoder odrazava prijelaz od nizih krskih ravnica prema viSim
Sumskim zonama Mosora. Na nadmorskim visinama od 200 do 600 metara prevladavaju
zajednice hrasta medunca i bijelog graba. Na visim dijelovima, od 600 do 900 metara,
nalazi se hrast medunac i crni grab, dok se iznad 900 metara povremeno pojavljuju i
bukove Sume. Prostrani kamenjarski travnjaci i primorske Sikare Cesti su u nizim zonama.

Zbog svoje prostorne raznolikosti, od polja i vinograda do planinskih predjela, podrucje
Dugopolja pogoduje razvoju rekreacijskih i sportskih aktivnosti u prirodi poput
planinarenja, Setnje i voznje biciklom. O¢uvan krajolik, otvoreni prostori i blizina Mosora
omogucuju stvaranje kvalitetnih uvjeta za boravak na otvorenom, sto pozitivno utjeCe na
turisticku ponudu destinacije.

Sustavno upravljanje prostorom i odrzavanje okoliSa dodatno pridonose atraktivnosti
podrucja. Dugopolje provodi mjere poput unapredenja sustava gospodarenja otpadom,
odrzavanja komunalne i zelene infrastrukture. Takve mjere doprinose oCuvanju prirodnih
vrijednosti i stvaraju uvjete za daljnji razvoj turistickih sadrzaja temeljenih na prirodnim
obiljezjima prostora.

TURISTICKE ATRAKCIJE

Opc¢ina Dugopolje istiCe se raznolikom ponudom turistiCkih atrakcija koje ukljuuju
prirodne ljepote, povijesne lokalitete, kulturnu bastinu i aktivan odmor. Medutim, poseban
identitet opCine dodatno se oblikuje kroz godiSnje manifestacije koje okupljaju lokalno
stanovnistvo i posjetitelje iz cijele regije. One ne samo da promicu turizam, vec i Cuvaju
lokalne obiCaje, promicu zajedniStvo i nude iskustva koja posjet ostavljaju u dugom
sjecanju.

Glavne turisticke atrakcije

Spilja Vranjacéa

e Mosor

e Kraljeva pe¢

e Rimska cesta
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e (Gospodarska zona Podi

e Sportski centar Hrvatski vitezovi

e Sakralni objekti (nova crkva sv. Mihovila, stara crkva sv. Mihovila, crkva sv. Roka,
kapelice na podruc¢ju Dugopolja, crkva Svih Svetih, Koprivno, crkva Presvetoga
Srca Isusova, Koprivno; crkva sv. Petra i Pavla, Kotlenice; crkva sv. Luke, Liska)

e Centar za posjetitelje ,Skrivena Dalmacija“.

Manifestacije Opéine Dugopolje

MEDUNARODNI FOLKLORNI SUSRETI "LJEPOTA U KAMENU KAMENITOM"

KUD Pleter iz Dugopolja organizira svake godine folklornu vecer ,Ljepota u kamenu —
kamenitom®“. Program se odrzava na ljetnoj pozornici na Trgu domovinske zahvalnosti.
Organizatori su KUD "Pleter", Opc¢ina Dugopolje i TuristiCka zajednica Op¢ine Dugopolje
uz pokroviteljstvo Splitsko-dalmatinske Zupanije, TuristicCke zajednice Splitsko-
dalmatinske Zupanije, Hrvatskog sabora kulture (HZSK) i CIOFF-a (International Council
of Organizations of Folklore Festivals and Folk Arts) - hrvatska sekcija / Saveza KUD-ova
Splitsko-dalmatinske Zupanije i Hrvatske matice iseljenika-podruznica Spilit.

DUGOPOLJSKO KULTURNO LJETO "PODMOSORSKE LJETNE VECERI"

Program donosi raznolike sadrzaje za sve generacije, ukljuéujuéi predstave, gala
koncerte, izlozbe, folklorne susrete i radionice. Organizatori su Narodna knijiZnica u
Dugopolju i KUD Pleter Dugopolje, u suradnji s Opc¢inom Dugopolje i TuristiCkom
zajednicom Opcine Dugopolje. Dugopoljsko kulturno ljetno odvija se tijekom srpnja i
kolovoza, na razliCitim lokacijama, poput: Dom kulture u Dugopolju, sredisSnji Trg
domovinske zahvalnosti, ljetna pozornica ispred crkve sv. Roka u Dugopolju.

DANI OPCINE DUGOPOLJE

TuristiCka zajednica Opcine Dugopolje suorganizira i sufinancira pucke veselice na dan
zastitnika opcine Dugopolje - sv. Mihovila. U tjednu uodi obiljezavanja dana Opcine
Dugopolje, na programu su vjerska, zabavna i sportska dogadanja. Blagdani svetog
Mihovila i svetog Jeronima praceni su trodnevnicama u Zupnoj crkvi sv. Mihovila
arkandela. Od sportskih dogadanja u rujnu istiCu se: nogometni turnir 'Kup sv. Mihovila',
rukometni turniri za djevojCice i djeCake, koSarkaski turnir za djevojCice, Tradicionalne
sportske igre za djecu iz Osnovne Skole Dugopolje. Mjesto odrzavanja ovih turnira je
Skolska sportska dvorana i stadion.
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DUGOPOLJE BEER FEST

Dvodnevni festival craft piva koji se odrzava na prirodnoj lokaciji-lokva Dra¢anica uz
prigodni glazbeni program u organizaciji Udruge DAR, Opc¢ine Dugopolje i Turisticke
zajednice Opcine Dugopolje. Beer fest se odrzava svake godine, pretezno u posljednjem
vikendu kolovoza. Festival je ispunjen pivskim okusima, odli€nom glazbom i lokalnom
gastronomijom. Odrzava se na otvorenom u prekrasnoj prirodi izletista DraCanice te je
idealna prilika za sve pivoljupce da isprobaju Siroki spektar okusa i tekstura domaceg
piva.

KLAPSKI SUSRET "POD MOSORON KLAPA PIVA"

Cilj ovakvog dogadanja je promocija zenskog i muskog klapskog pjevanja i zastita
kulturne bastine Dalmacije. Susret klapa odrzava se ispred crkve sv. Roka u Dugopolju.
Klapski susreti su u organizaciji zenske klape Kolura i Zzenske klape Merla, te uz
financijsku potporu TuristiCke zajednice Opcine Dugopolje i Opc¢ine Dugopolje.

ADVENT U DUGOPOLJU

Bozicni festival uz prigodni glazbeni program u organizaciji Opc¢ine Dugopolje, TuristiCke
zajednice Opcine Dugopolje i udruga s podrucja opcine. Program je prac¢en koncertima
zabavne glazbe i pripremom blagdanske hrane i pi¢a, a odrzava se na srediSnjem Trgu
domovinske zahvalnosti ili na Zelenoj trznici u Dugopolju. Adventski koncert u Zupnoj crkvi
sv. Mihovila arkandela KUD-a Pleter Dugopolje i gosti takoder je dio adventskog
programa u Dugopolju.

Sportsko-rekreacijske manifestacije

ADVENTURE RACE

TuristiCka zajednica Opcine Dugopolje suorganizira avanturistiCke utrke (bicikliranje,
treking, kayak) u suradnji sa PD Perun Podstrana. Na taj nacin zZeli se unaprijediti razvoj
sportskih i avanturistickih manifestacija te promocije prirodne bastine planine Mosor.

PRVI KORACI

Medunarodni djec€ji nogometni turnir (uzrast od 10 do 14 godina) koji organizira NK
Adriatic Split i NK Dugopolje na 4 lokacije u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji (Split, Trogir,
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Dugopolje, Kilis). Cilj manifestacije je promocija sportsko-rekreacijskog turizma i
nogometne infrastrukture na podru€ju grada Splita i okolice putem medunarodnih
natjecanja.

KUP SV. MIHOVILA

Djecji nogometni turnir (uzrast od 8 do 12 godina) koji se organizira na SC "Hrvatski
vitezovi" u Dugopolju. Zeli se promovirati sportsko-rekreacijski turizam i nogometna
infrastruktura na podrucju grada Splita i okolice putem medunarodnih natjecanja.

DUGOPOLJE TRAIL - TREKKING UTRKA

TuristiCka zajednica opcine Dugopolje i Trail i treking klub Strka svake godine u zimskim
mjesecima organiziraju Mini trail ligu. Utrka ima cilj promovirati prirodnu bastinu planine
Mosor kao i ekoloSku mrezu Natura 2000 na Cijem se podrucju nalazi i dobar dio Opcine
Dugopolje.

2.4. Javna turisticka infrastruktura

TuristiCkom infrastrukturom, smatra se infrastruktura koja na podrucju turistiCke
destinacije izravno ili neizravno utjeCe na razvoj turizma i turistiCke ponude u funkciji
dodane vrijednosti turistiCkih sadrzaja, a kako je definirana Pravilnikom o javnoj turistickoj
infrastrukturi (NN 126/21).

TuristiCka infrastruktura moze biti primarna i sekundarna.

2.4.1. Primarna turisticka infrastruktura

Primarna turistiCcka infrastruktura je ona infrastruktura koja izravno utjeCe na razvoj
turizma i turisticke ponude.

Biciklisticke rute i popratna infrastruktura

Opé¢ina Dugopolje nalazi se na vaznom prostornom polozaju izmedu mosorskog
planinskog podrucja i velikih kr§kih polja, Sto omogucuje razvoj razli€itih oblika rekreacije
i biciklistickog turizma. lako na podrucju opcine ne postoje brojila biciklistickog prometa,
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infrastruktura za cikloturiste postupno se razvija kroz odmorista, info-toCke i oznacene
rute u sklopu projekata na razini Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Na podru¢ju Dugopolja postoje biciklistiCka odmoriSta s parkiraliStima za bicikle na
lokalitetima Lokva Dracanica i Plitaca u Dugopoljskom polju, kao i kod Spilje VranjaCe u
Kotlenicama. Informativne ploCe postavljene su ispred Centra za posjetitelje u Dugopolju,
kod Spilje VranjacCe, u blizini lokaliteta Kraljeva pec¢ te uz trasu rimske ceste. Centar za
posjetitelje raspolaze turistickim kombijem koji moze sluZiti za prijevoz posjetitelja i
cikloturista.

Na podrucju op¢ine ne postoje posebno uredene trekking staze; rekreativci se koriste
starim pjeSackim stazama i utabanim seoskim putevima koji vode prema planinarskim
stazama na Mosoru ili prema poljima, vinogradima i maslinicima na sjevernom dijelu
naselja. Ovakva konfiguracija terena pogodna je za razvoj rekreativnog biciklizma i izradu
buducih ruta koje povezuju polja, lokalitete i panoramske tocke.

Razvoj cikloturizma - projekt Dalmatinske zagore

Posljednje tri godine na podrucju Dalmatinske zagore provodi se sveobuhvatna revizija
biciklistickih staza i cestovnih ruta, redizajn vizualnog identiteta, izrada promotivnih
materijala i prometnih elaborata za svaku rutu. Projekt obuhvaca podru€je opcina
Dugopolje i Klis te Cetinsku krajinu (Sinj, Trilj, Vrlika), a ukupno je definirano 12
biciklistiCkih staza i ruta ukupne duljine 655,8 km.

Na podrucju koje zahvacéa i Opcéinu Dugopolje definirane su sljedece rute:

o Staza 401 Dugopolje — Vranjaca
Cestovna ruta, duljina 36,2 km, ukupna visinska razlika 513 m.
Povezuje Dugopolje s Kotlenicama i Spiljom VranjaCom, jednim od najznacajnijih
prirodnih lokaliteta opéine.

o Staza 404 Dugopolje — Klis
Cestovna ruta, duljina 50,7 km, ukupna visinska razlika 717 m.
Ruta prati krajolik Dugopoljskog polja i penje se prema Klisu, s pogledima prema
mosorskom masivu i Dalmatinskoj zagori.

o Staza 101 Klis — Svilaja — Cetina — Trilj — Dugopolje
Destinacijska ruta Dalmatinske zagore, duljina 120,8 km, ukupna visinska razlika
1893 m.
Najduza i najsveobuhvatnija ruta koja povezuje viSe jedinica lokalne samouprave
i brojne prirodne i kulturne lokalitete.
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Ovi sadrzaji dio su Sireg Zupanijskog projekta ,Dalmatia Bike®, koji obuhvaca razvoj
cikloturizma u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji kroz standardizaciju ruta, izradu
signalizacije, uredenje odmorista i jaCanje prepoznatljivosti destinacije.

Projekti izgradnje biciklistickih, pjeSackih staza i Setnica:

e Uredenje Malog puta
¢ Uredenje planinarske staze na Mosoru
e Uredenje tematskih putova na podrucju Opc¢ine Dugopolje

Turisticko - informativni centar

Centar za posjetitelje ,Skrivena Dalmacija“ smjesSten je u gospodarskoj zoni Podi-
Dugopolje, uz Sportski centar ,Hrvatski vitezovi®. Radi se o multimedijalnom i
edukativnom centru koji na moderan nacin interpretira prirodnu bastinu Splitsko-
dalmatinske Zupanije s naglaskom na planinu Mosor. Ovaj prostor svojim posjetiteljima
nudi multimedijalno i senzorsko iskustvo kroz animiranu interpretaciju i struéno vodenje
edukatora. U sklopu centra, organiziraju se zabavno-pou¢ne edukacije i radionice za
djecu i mlade. Osim interpretacijskog centra, projekt Skrivene Dalmacije obuhvaca i
tematsku stazu "Mali put" kroz Dugopoljsko polje te dvije Skole u prirodi na lokalitetima
Bali¢i-Dzakici i Plitaca.

Centar je pod upravljanjem Zupanijske Javne ustanove za zastitu prirode "More i kr§", a
u sklopu centra otvoren je i ugostiteljski objekt te TuristiCko-informativni kiosk TuristiCke
zajednice Opcine Dugopolje koji je u funkciji u razdoblju travanj-listopad za vrijeme
odvijanja Zelene linije.

Info ploce i turistika signalizacija

Info ploCe nalaze se ispred Centra za posjetitelje, ispred Spilje VranjaCe, nedaleko
Kraljeve peéi te na Rimskoj cesti. TuristiCka signalizacija nalazi se na prilazima
gospodarskoj zoni te na glavnim prometnicama i odnosi se na oznake za Spilju Vranjacu,
Kraljevu pe¢, Centar za posjetitelje, hotel Katarina, ugostiteljske objekte i seoska
domacinstva te sadrzaje u srediStu naselja Dugopolje poput opc¢ine, ambulante, ljekarne
i sakralnih objekata. Takoder na podrucju opcCine postoje i oznake za apartmanske objekte
u stambenim zonama.

30



2.4.2. Sekundarna turisticka infrastruktura

Sekundarna turistiCka infrastruktura je ona infrastruktura koja ne utjeCe izravno na razvoj
turizma i samo je dijelom godine ili samo sporednom funkcijom u sluzbi turizma.

Arheoloska nalazista/speleoloski objekti/povijesni spomenici

Podrucje Opcine Dugopolje obiluje arheoloskim lokalitetima, povijesnim tragovima i
sakralnim objektima koji svjedoCe o dugom kontinuitetu Zivota na prostoru izmedu Mosora
i Dugopoljskog polja. Arheoloski nalazi, anticke komunikacije, srednjovjekovni sakralni
objekti i tradicijska bastina klju¢ni su elementi kulturnog identiteta opcine.

Na prostoru opc¢ine nalaze se dva dokumentirana arheoloSka nalazista rimske cestovne
infrastrukture:

« Rimska cesta Klapavice — Kurtoviéi (Klis i Dugopolje)
« Rimska cesta Podi — Zapad (Dugopolje)

Ova nalazista potvrduju vaznost dugopoljskog prostora kao dijela anticke komunikacijske
mreze te istiCu kontinuitet prometnih i gospodarskih veza ovog kraja.

Na podrucju opcine evidentirani su brojni nalazi iz prapovijesti i antike, $to upucuje na
dugotrajan boravak i organizirana naselja joS od najranijih razdoblja. Uz anti¢ku cestu, u
okolnim poljima i na padinama Mosora postojala su manja stanista, utvrdene toCke i zone
gospodarskog koristenja prostora. Ti tragovi svjedoCe o vaznosti prijelaza izmedu obale
i unutrasnjosti.

Nakon propasti anti¢ke civilizacije i formiranja novih zajednica u srednjem vijeku, prostor
Dugopolja naseljava stanovnistvo koje gradi crkve, groblja i naselja uz puteve, izvore i
polja. lako na podru€ju opcine nema velikin srednjovjekovnih crkvenih spomenika,
sacuvane su brojne manje crkve i kapele iz 19. i 20. stoljecCa, koje imaju vaznu ulogu u
duhovnom i druStvenom zivotu zajednice.

Posebno se istiCe stara Zupna crkva sv. Mihovila u Dugopolju koja je najvrjedniji lokalni
sakralni spomenik, Ciji poCeci sezu prije prvog pisanog spomena krajem 17. stoljeca.
Obnavljana je u viSe navrata, posebno krajem 17. i 18. stolje¢a, a danasniji izgled dobila
je poCetkom 19. stoljeca. lako je u 20. stoljecu bila zapustena, obnovljena je i vracena u
funkciju kao vazan kulturni i povijesni prostor.
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Najznacajniji speleoloski objekt na podrucju opcine je Spilja Vranjaca (Kotlenice). Jedan
od najpoznatijih prirodnih lokaliteta Dalmatinske zagore, zasticeni geomorfoloski
spomenik prirode. Spilja je uredena za posijetitelje i predstavlja kljuénu turisti¢ku atrakciju
opcine, s interpretacijskim sadrzajima i infrastrukturom za posjecivanje.

Sportski objekti i ostala sportska infrastruktura na otvorenom prostoru u funkciji
aktivnog turizma

Sport i rekreacija vazan su dio drustvenog ZzZivota Opcine Dugopolje, a sportska
infrastruktura koja je izgradena posljednjih desetlie¢a omogudéila je da se podrucje
postupno pozicionira kao regionalno srediSte nogometnih i rekreativnih aktivnosti.
Najznacaijniji objekt je Sportski centar ,Hrvatski vitezovi“, jedna od najmodernijih sportskih
lokacija u Dalmatinskoj zagori, s infrastrukturom koja omogucuje odrzavanje domacih,
medunarodnih i pripremnih sportskih dogadanja.

Nogometni stadion ,Hrvatski vitezovi“ izgraden je 2009. godine u gospodarskoj zoni Podi—
Dugopolje kao prva faza sportskog kompleksa. Stadion kapaciteta 5.200 sjedecih mjesta
izgraden je prema standardima HNS-a i UEFA-e te je licenciran za odrzavanje utakmica
UEFA Europske lige i kvalifikacijskih utakmica mladih hrvatskih selekcija.

Kompleksom upravlja komunalna tvrtka Podi Dugopolje d.o.o., koja je zaduzena za najam
terena, odrzavanije infrastrukture i logisticku podrsku sportskim dogadanjima.

SC ,Hrvatski vitezovi“ je parther Nogometne akademije HNS-a, gdje se provode te€ajevi
i ispiti za UEFA Pro, A, B i C licence.

Op¢ina Dugopolje i lokalne sportske udruge aktivho razvijaju sportsko-rekreacijske
dogadaje koji promoviraju prirodnu i kulturnu bastinu podrucja, osobito Mosora i krskih
polja. Istaknute sportsko-rekreacijske manifestacije su Adventure Race, Prvi koraci, Kup
sv. Mihovila, Dugopolje Trail — trekking utrka.

Sportska infrastruktura i organizacija manifestacija jaCaju Dugopolje kao destinaciju
aktivnog turizma. Stadion, pomo¢ni tereni i programi priprema privlae sportske klubove
i rekreativce tijekom cijele godine, dok prirodne znacajke prostora omogucuju dodatni
razvoj planinskih i outdoor aktivnosti.
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2.5. Komunalna infrastruktura

Dobro razvijena komunalna infrastruktura je preduvjet gospodarskog i turistickog razvoja
destinacije te ponajvise same kvalitete zivota lokalnog stanovnistva.

Komunalna infrastruktura gradi se i odrzava u skladu s programima gradenja i odrZzavanja
komunalne infrastrukture koje donosi predstavnicko tijelo jedinice lokalne samouprave ili
u skladu s ugovorom ili drugim aktom odredenim posebnim zakonom.

2.5.1. Energetska infrastruktura

Opc¢ina Dugopolje je u potpunosti ukljuCena u elektroenergetski sustav Republike
Hrvatske putem distribucijske mreze HEP ODS-a, koja osigurava opskrbu elektricnom
energijom svim naseljima (Dugopolje, Koprivno, Kotlenice, Liska). Visokonaponska i
niskonaponska mreza prate osnovnu cestovnu i strukturu naselja, ¢ime je osigurana
pouzdana povezanost kuc¢anstava, poduzetni¢ke zone Podi te javne infrastrukture.

Krajem 2023. godine HEP Proizvodnja i KONCAR — InZenjering sklopili su ugovor o
projektiranju i izgradnji SunCane elektrane Dugopolje, vrijedne 11,1 milijun eura.
Elektrana se gradila u skladu s drzavnom politikom zelene tranzicije i proizvodnje
elektricne energije iz obnovljivih izvora te je najveca sunCana elektrana u Hrvatskoj.

Op¢ina Dugopolje provodi javni poziv za potpore za ugradnju fotonaponskih elektrana na
obiteljskim ku¢ama, ¢ime se izravno potice koriStenje obnovljivih izvora energije na razini
kucanstava.

Postupak uklju€uje podnoSenje zahtjeva s propisanom dokumentacijom (prijavni obrazac,
dokaz o prebivalistu, dokaz o vlasnisStvu, akti o gradnji/legalnosti, raCun za izvedene
radove, fotodokumentacija te potvrda HEP ODS-a o trajnom pogonu). Zahtjevi se
obraduju prema redoslijedu zaprimanja dok se ne iscrpe dostupna proracunska sredstva,
a odobrene potpore se isplacuju nakon sklapanja ugovora izmedu korisnika i Opcine.

Kombinacija velike sunane elektrane Dugopolje i lokalnih potpora za fotonaponske
sustave na obiteljskim ku¢ama pozicionira opCinu kao sredinu koja aktivho sudjeluje u
ostvarenju ciljeva zelene tranzicije. Time se:

povecava udio energije iz obnovljivih izvora

« smanijuju troSkovi energije za ku¢anstva

e jaCa energetska neovisnost i otpornost lokalne zajednice

e osiguravaju stabilniji prihodi opc€inskog proracuna kroz komunalne naknade i
doprinose.
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Zahvaljujuci dodijeljenim financijskim sredstvima Ministarstva turizma i sporta te
Ministarstva regionalnog razvoja i fondova EU, Opcina Dugopolje uspjesno je realizirala
projekt izgradnje fotonaponske elektrane snage 200kW na krovu iznad tribina na
stadionu Sportskog centra Hrvatskih vitezova, kao i obnovu dijela prostorija na stadionu.
Ova investicija u funkcionalnu i energetsku obnovu stadiona znacajno ¢e se odraziti u
radu ovog zahtjevnog objekta.

2.5.2. Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Osnovni preduvjet za digitalizaciju drustva je Sirenje i poboljSanje telekomunikacijske
infrastrukture.

Prema Zakonu o elektroni¢kim komunikacijama (,Narodne novine®, broj 76/2022),
elektronicka komunikacijska infrastruktura, obavljanje djelatnosti elektronickih
komunikacijskih mreza i usluga, gradnja, odrzavanje, razvoj i koriStenje elektronickih
komunikacijskih mreza i elektroni¢ke komunikacijske infrastrukture i povezane opreme te
upravljanje i uporaba radiofrekvencijskog spektra i adresnog i brojevnog prostora, kao
prirodno ograni¢enih opéih dobara, od interesa su za Republiku Hrvatsku, Splitsko-
dalmatinsku Zupaniju pa tako i TuristiCku zajednicu Opcéine Dugopolje jer stupanj
razvijenosti gospodarstva svakog prostora ovisi, izmedu ostalog, i o stupnju razvijenosti i
koriStenja ove infrastrukture.

Razvoj Sirokopojasne elektroni¢ke komunikacijske infrastrukture omogucuje stvaranje i
primjenu novih, zahtjevnih usluga, tehnologija i aplikacija te poboljSanje postojecih, Cime
se potice gospodarski rast kroz stvaranje novih dobara, privlaCenje novih ulaganja i
otvorenje novih radnih mjesta.

Telekomunikacijska infrastruktura Opc¢ine Dugopolje u posljednjim je godinama znacajno
modernizirana, prateci rast naseljenosti, razvoj gospodarstva i digitalnu transformaciju
javne uprave, poduzetnistva i svakodnevnog Zivota.

U sklopi projekta WiFi4EU, Opcina Dugopolje iskoristila je dodijeljeni vaucer za
postavljanje pristupnih toCaka na klju¢nim lokacijama u naseljima: Dugopolje, Koprivno i
Kotlenice u suradnji s Hrvatskim Telekomom. Kako bi osigurala bolju povezanost svojim
stanovnicima, Opc¢ina Dugopolje je napravila dodatni iskorak u ulaganju vlastitih
sredstava s ciliem omogucéavanja pristupa Internetu za gotovo cijelo stanovnistvo.
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2.5.3. Vodoopskrba i odvodnja

Sustav vodoopskrbe i odvodnje na podrucju Opc¢ine Dugopolje razvija se u skladu s
prostornim, gospodarskim i demografskim potrebama opéine. Vodnim uslugama upravlja
Vodovod i kanalizacija d.o.o. Split, javni isporucitelj vodnih usluga za Sire splitsko
podrucje, ukljuCujuci naselja Dugopolje, Koprivno, Kotlenice i Liska.

Vodoopskrba

Vodoopskrba Opcine Dugopolje oslanja se na regionalni sustav vodoopskrbe Splita i
okolnih opcina, pri Cemu se pitka voda dovodi magistralnim cjevovodima preko izvorista
Jadra. Distribucija se dalje odvija kroz sekundarnu i rubnu mrezu koja pokriva sva naselja
opcine.

Zbog razvedene konfiguracije terena i razli¢itih nadmorskih visina (od polja do brdskih
zona Kotlenica), vodoopskrbni sustav ukljucuje:

e crpne stanice,

e reducirajuce zone tlaka,

« lokalne vodospremnike koji stabiliziraju opskrbu, osobito u ljetnim mjesecima kada
raste potrosnja.

U sklopu ,Projekta poboljSanja vodno-komunalne infrastrukture aglomeracije Split —
Solin® izvrSeni su radovi, koji su dio ugovora rekonstrukcije i dogradnje sustava odvodnje
i vodoopskrbe Grada Solina i Opéina Podstrana, Klis i Dugopolje. Ugovorom o
rekonstrukciji i dogradnji sustava odvodnje i vodoopskrbe Grada Solina i Opcina
Podstrana, Klis i Dugopolje izgradit ¢e se kanalizacijski cjevovodi u duzini cca 44 km,
vodoopskrbni cjevovodi u duzini cca 31 km, tlacni kanalizacijski cjevovodi duzine od cca
6 km te 18 crpnih stanica za kanalizacija i devet crpnih stanica za vodoopskrbu. Takoder,
izvest ¢e se 1.309 kanalizacijskih prikljucaka te 244 vodovodnih prikljucaka, kao i 20 km
kabelske kanalizacije i 2 km sanacije kanalizacijske mreze. Provedbom ovog projekta,
ispunit ¢e se EU standardi u vodno-komunalnim djelatnostima, odnosno ispunit ¢e se
zahtjevi Direktive o proc€iS¢avanju komunalnih otpadnih voda 91/271/EE u aglomeraciji
Split-Solin i 2. Direktive o kvaliteti vode namijenjene za ljudsku potroSnju 98/83/EZ kroz
osiguranje povecanja pokrivenosti vodoopskrbnom mrezom.

U posljednjim godinama provodi se postupna modernizacija vodovodnih cjevovoda,
zamjena dotrajalih segmenata mreze te proSirenje sustava u novoizgradenim stambenim
i gospodarskim zonama, osobito u zoni Podi—-Dugopolje koja ima povecane potrebe zbog
poduzetnickih aktivnosti.
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Odvodnja otpadnih i oborinskih voda

Sustav javne odvodnje u Opcini Dugopolje jo$ uvijek nije u potpunosti razvijen i nije
dostupan svim kucanstvima. Kanalizacijska mreza najrazvijenija je u centralnom dijelu
Dugopolja, gdje postoji priklju¢ak na sustav fekalne odvodnje kojim upravlja Vodovod i
kanalizacija Split.

2.5.4. Gospodarenje otpadom

Uslugu gospodarenja otpadom na podrucju opcine Dugopolje obavlja Podi Dugopolje
d.o.o. Sustav gospodarenja otpadom obuhvaca sve kategorije korisnika, ku¢anstva i ne-
kucanstva te osigurava redovno i organizirano prikupljanje, odvoz, obradu i zbrinjavanje
otpada.

MijeSani komunalni otpad prikuplja se jednom tjedno iz spremnika volumena 80 I, 120 I,
240 1ili 1.100 |, a naplata usluge temelji se na volumenu spremnika i kategoriji korisnika.

Sustavom gospodarenja otpadom Opéine Dugopolje obuhvaceno je cjelokupno
stanovnistvo, a prikupljeni otpad se obraduje i zbrinjava u skladu s vaze¢im zakonskim
propisima, uz jasno definiranu logistiku i infrastrukturnu podrdku. Opcina kontinuirano radi
na unaprjedenju sustava i podizanju ekoloSke svijesti gradana kroz edukacije,
informativne kampanje i poticanje odvojenog prikupljanja otpada.

Unaprijeden sustav gospodarenja otpadom pomazZe smanijiti zdravstvene i okoliSne
probleme, reducirati emisije staklenickih plinova i ublaZiti negativne utjecaje na lokalnoj
razini kao Sto je degradiranje krajobraza deponiranjem.

U skladu s Opéim programom djelovanja Unije za okoli§ do 2030. ,,Zivjeti dobro unutar
granica naseg planeta" postavljeni su ciljevi gospodarenja otpadom na razini EU:

e reducirati koli€inu proizvedenog otpada,

e povecati recikliranje i ponovnu uporabu,

e ograniciti spaljivanje ne-reciklabilnih materijala i

e osigurati implementaciju ciljeva EU iz gospodarenja otpadom u svim zemljama
Clanicama.

Op¢ina je 2015. godine donijela Plan gospodarenja otpadom. Plan gospodarenja
otpadom Opcine Dugopolje 2015.-2021. temelji se na cilievima PGORH te odredbama
definiranih ZOGO-om.

Svrha donoSenja Plana gospodarenja otpadom koji se temelji na nacelima EU, je
definirati okvir za odrzivo gospodarenje otpadom, a koji obuhvaca skup aktivnosti, odluka,
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mjera, i smjernica za sprjeCavanje nastanka otpada, smanjivanje koli€ine otpada,
provedbu sakupljanja, prijevoza i oporabe otpada te drugih djelatnosti vezanih za otpad,
nadzor nad obavljanjem tih djelatnosti kao i briga za odlagaliSta i lokacije oneciScene
otpadom. Polaziste za izradu Plana gospodarenja otpadom Opc¢ine Dugopolje su pravno-
zakonodavni okviri Republike Hrvatske i EU, medunarodni ugovori, drzavni strateski
dokumenti gospodarenja otpadom, planski dokumenti gospodarenja otpadom, prostorno-
planska dokumentacija (drZzavna, Zupanijska, lokalna), pravni akti lokalne samouprave i
projektni zadatak.

Plan gospodarenja otpadom Opcine Dugopolje izraden je u skladu s dobivenim
informacijama od Opcine, odnosno opcinskih sluzbi te poduzeca koja su na podrucju
Opcine Dugopolje aktivni sudionici sustava gospodarenja otpadom.

Prema zakonskim obvezama temeljenim na ZOGO-u, ¢lanak 28., Opcina Dugopolje
duzna je osigurati:

v' Javnu uslugu prikupljanja mijeSanog komunalnog otpada i biorazgradivog
komunalnog otpada,

v Odvojeno prikupljanje otpadnog papira, metala, stakla, plastike i tekstila te krupnog
(glomaznog) komunalnog otpada,

v' Sprje¢avanje odbacivanja otpada na nacin suprotan ZOGO te uklanjanje tako
odbacenog otpada,

v" Provedbu Plana,

v' DonoSenje i provedbu Plana gospodarenja otpadom JLS, odnosno Grada
Zagreba,

v" Provodenije izobrazno-informativnih aktivnosti na svojem podrudju,

v" Moguénost provedbe akcija prikupljanja otpada.

Na podrucju Opcine uspostavljen je sustav odvojenog prikupljanja otpada putem
individualnih spremnika i zajednickih javnih zelenih otoka. Kucanstva i pravne osobe
zaduzeni su za razvrstavanje otpada na izvoristu, Sto ukljucuje odvojeno prikupljanje:

e papiraikartona

o plastike i metala

o stakla

e biootpada

e mijeSanog komunalnog otpada

Poseban naglasak stavlja se na edukaciju gradana i podizanje svijesti o vaznosti
odvajanja otpada, ¢ime se Zeli smanijiti koli€ina otpada koji zavrSava na odlagalistima.
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Reciklazno dvoriSte nalazi se u Dugopolju, u poduzetnickoj zoni Bani, a besplatno
koriStenje usluga reciklaznog dvorista imaju fizicke osobe s podrucja opcéine Dugopolje
uz predocCenje osobne iskaznice.

Gospodarenje otpadom u Opcini Dugopolje temelji se na odgovornom i organiziranom
pristupu, uz suradnju s regionalnim isporuciteliem usluge i uskladenost s europskim
standardima. Sustav se kontinuirano razvija s ciljiem povecanja stope odvojenog
prikupljanja, smanjenja koliine otpada koji se odlaze te osiguravanja CiS¢eg i zdravijeg
okoliSa za sadasnje i buduce generacije.

Tablica 9: Koli¢ine prikuplienog mijeSanog komunalnog oada u 2024. godini
PRIMATELJ KOLICINA OTPADA (t)
Cistoca Split 2381,5

UKUPNO: 2381,5

Izvor: ProSireno izvje$c¢e o radu davatelja javne usluge sakupljanja komunalnog otpada za razdoblje od
01.01.2024. do 31.12.2024. godine

Tablica 10: Podaci o otpadu prikupljenog na groblju u 2024. godini

BROJ SPREMNIKA VELICINA SPREMNIKA

Groblje Dugopolje 5 1100
Groblje Koprivno 1 1100

VELICINA SPREMNIKA 1100 L VELICINA SPREMNIKA 5 m?

BROJ ODVOZA U 2024.
GODINI 150

Izvor: ProSireno izvje$c¢e o radu davatelja javne usluge sakupljanja komunalnog otpada za razdoblje od
01.01.2024. do 31.12.2024. godine
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Tablica 11: Podaci o prikupljenom otpadu na trajnom reciklaznom dvoristu

KLJUCNI BROJ NAZIV OTPADA KOLICINA (t)

OTPADA

20 01 01 Ambalaza od papira i kartona 1,494

1501 02 Plasti¢na ambalaza 0,308

20 01 40 AmbalaZa od metala 0,690

1501 07 Staklena ambalaza 1,270

1501 10* Ambalaza koja sadrzi ostatke opasnih tvari 0,005

ili je onecCiS¢ena opasnim tvarima
16 01 03 Otpadne gume 0,629
17 01 07 MjeSavine betona, cigle, crijepa/plocica i 5,890
keramike

20 01 11 Odjecta 0,027

2001 25 Ulja i masti 0,009

20 01 35* ElektroniCki otpad koji sadrzi opasne 4,299

komponente

20 01 39 Plastika 0,855

2003 07 Glomazni otpad 93,759
UKUPNO 109,235

Izvor: Pro8ireno izvje§ce o radu davatelja javne usluge sakupljanja komunalnog otpada za razdoblje od
01.01.2024. do 31.12.2024. godine

2.6. Prometna infrastruktura

Op¢ina Dugopolje nalazi se na izrazito povoljnom prometnom poloZaju, na sjecistu vaznih
regionalnih i drZzavnih cestovnih pravaca. Podru¢jem Opcine prolazi drzavna cesta D1,
koja povezuje sjever i jug Hrvatske te osigurava vezu Splitsko-dalmatinske Zupanije s
ostatkom drzave i europskom prometnom mrezZzom. Dugopolje je dodatno prometno
integrirano izgradnjom autoceste A1 Zagreb — Dubrovnik, Ciji je prikljuak u Dugopolju
jedan od kljuénih cestovnih ¢vorista u Dalmaciji. Brza cesta Solin — Klis omogucuje
ucinkovitu i brzu povezanost sa splitskim urbanim podrucjem, dok Zupanijske i lokalne
ceste osiguravaju dobru dostupnost svim dijelovima Opcine. Ovakav prometni polozZaj

predstavlja temelj daljnjeg prostorno-razvojnog i gospodarskog potencijala Dugopolja.
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2.6.1. Cestovna infrastruktura

Prema Odluci o razvrstavanju javnih cesta u drzavne, Zupanijske i lokalne ceste
(,Narodne novine®, broj 25/98 i izmjene), podrucjem Opcéine Dugopolje prolaze vazne

drzavne prometnice koje osiguravaju izravnu povezanost s glavnim cestovnim i
autocestovnim pravcima Republike Hrvatske. Klju¢ne prometnice na podrucju opcine su:

Jadranska autocesta A1

Duljina trase kroz opc¢inu: 11,110 km

Najvazniji je cestovni koridor Hrvatske, koji Dugopolju omogucuje izravnu
povezanost sa Splitom, Dalmacijom, Zagrebom i ostatkom Hrvatske. |1zlaz
,ougopolje“ najoptereceniji je cestovni ulaz u Splitsko podrucje.

Drzavna cesta D1 (Split — Sinj)

Duljina kroz op¢inu: 5,700 km

Ova brza cesta povezuje opc€inu s Klisom i Splitom na jugu te Sinjem i
Dalmatinskom zagorom na sjeveru. Ujedno predstavlja alternativu autocesti za
lokalni i regionalni promet.

Drzavna cesta D62

Duljina kroz opcinu: 4,110 km

Povezuje Dugopolje s Sestanovcem i Dalmatinskom zagorom te predstavlja
vaznu vezu prema Vrgorcu i Metkovi¢u (D9), €ineéi dio transverzalnog cestovnog
pravca kroz dalmatinsko zalede.

Na podrucju opcine nalaze se dvije kategorijski vazne Zupanijske prometnice:

26145 D1 — Dugopolje

Duljina: 3,100 km

Povezuje srediSnje naselje s drzavnom cestom D1 i predstavlja jednu od glavnih
lokalnih veza.

26147 D62 — Liska — Donji Dolac

Duljina: 5,500 km

Vazan prometni pravac za stanovnike Liske i Kotlenica, koji povezuje sjeverne
dijelove opc¢ine s drzavhom mrezom.

Ovim cestama upravlja Zupanijska uprava za ceste Splitsko-dalmatinske Zupanije (ZUC

sD?).

Lokalne i nerazvrstane ceste osiguravaju povezanost naselja Dugopolje, Kotlenice,
Koprivno i Liska te pristup poljoprivrednim povrsinama, gospodarskim zonama i prirodnim
lokalitetima. Njihovo odrzavanje i modernizaciju provodi Opéina Dugopolje.
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2.7. Analiza stanja digitalizacije

Prema indeksu DESI 2020 (engl. The Digital Economy and Society Index) koji mjeri
europska komisija, Hrvatska je rangirana na 20. mjestu od 28 promatranih drzava EU.®

Global Soft power indeks 2020. (svjetska studija o percepciji nacionalnih brendova s viSe
od 100.000 ispitanika) rangira Hrvatsku na 43. poziciju, a za 2021. godinu Hrvatska je na
toj ljestvici na 49. mjestu promatranih drzava.

Nedovoljna prilagodba tehnoloskim promjenama moze dovesti do pada konkurentnosti,
osobito u pogledu koriStenja promotivnih i prodajnih kanala.

Novi trendovi pokazuju da turisti sve viSe oCekuju primjenu digitalnih sadrzaja.

Nedovoljno koristenje ili nedostatak alata za analize podataka o turistiCkim kretanjima i
navikama turista znatno umanjuju mogucénost pravovremenog odgovora na potrebe i
potraznju, a time dovode do smanjenja konkurentnosti.

Na podrucju Opcine Dugopolje digitalizacija je prisutna ponajprije kroz inicijative
Turisticke zajednice Opc¢ine Dugopolje i kroz ukljuivanje u programe koje provodi
TuristiCka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije, koja redovito organizira stru¢ne
edukacije za unapredenije digitalnih vjestina zaposlenika u turistickom sektoru. Edukacije
obuhvacdaju teme poput digitalnog marketinga, upravljanja online kanalima prodaje,
koriStenja analitiCkih alata, druStvenih mreza i digitalne komunikacije prema turistima.

Lokalna turisticka zajednica ima ulogu okupljanja i ukljucivanja korisnika, medu kojima
Ssu:

e ugostitelji

e iznajmljivaci privatnog smjestaja

e predstavnici lokalnih udruga

e studenti i mladi u turizmu

e djelatnici javnog sektora i javnih ustanova

e sportski i rekreativni subjekti vezani uz destinaciju

Redovitim sudjelovanjem u edukacijama osigurava se povecanje digitalnih kompetencija,
8to je nuzno za moderne marketinSke aktivnosti, upravljanje turistickim sadrzajem i
podizanje kvalitete korisni¢kog iskustva.

8 Nacionalni plan razvoja odrZivog turizma do 2027. godine
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2.8. Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s odredenim
oblikom invaliditeta

Prema definiciji Svjetske turistiCke organizacije (United World Tourism Organization,
2005) osobe s odredenim oblikom invaliditeta su osobe koje mogu trpjeti odredena
ogranienja ili imaju posebne potrebe tijekom putovanja koje se manifestiraju prilikom
konzumiranja neke vrste usluge poput smjestaja ili neke druge turistiCke usluge. Tu se
prije svega misli na osobe s tjelesnim, senzornim i intelektualnim teSko¢ama ili drugim
medicinskim stanjima koja zahtijevaju posebnu njegu.

LPristupacnost je sredisSnji element svakog odgovornog i odrzivog turizma. To je ujedno i
imperativ ljudskih prava i izuzetna poslovna prilika. Nadasve, moramo priznati da je
pristupacni turizam ne samo od koristi osobama s invaliditetom nego je koristan svima.*’

Turizam pristupacan svima znaci primijeniti naCela univerzalnosti i uklju€ivosti. Odnosi se
na razliCite skupine gostiju: osobe s invaliditetom, starije i teze pokretne osobe (ozljede),
pretile, obitelji s malom djecom, osobe s posebnim zdravstvenim, prehrambenim
potrebama.

Cilj turizma pristupanog svima je prilagoditi turisticke proizvode i usluge.

Stanje pristupacnosti u Opc¢ini Dugopolje upucuje na jo$ uvijek ograni¢en stupanj
prilagodbe turisti¢ke i javne infrastrukture osobama s invaliditetom. Kljuéni izazovi vidljivi
su u fizi€koj, komunikacijskoj i informacijskoj pristupacnosti.

2.8.1. Fizicka pristupacnost

Fizicka pristupacnost u Opcini Dugopolje je djelomi¢no razvijena i u veéem dijelu
infrastrukture jo$ nije sustavno implementirana.

Glavni izazovi uklju€uju:

e nedostatak rampi i prilaza na pojedinim nogostupima i javnim povrSinama, $to
otezava kretanje osobama u invalidskim kolicima

o Centar za posijetitelje nije u potpunosti pristupacan: nedostaje dizalo za pristup
multimedijalnoj postavi na 1. katu, zbog Cega osobe s invaliditetom ne mogu
koristiti sve sadrzaje

7 Taleb Rifai, bivsi glavni tajnik UNWTO-a
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e vecina kulturnih i turistickih lokaliteta (npr. Spilja Vranjaca, rimske ceste, pjeSacke
staze prema Mosoru) prirodno je zahtjevna i nije prilagodena osobama smanjene
pokretljivosti

e nadijelu javno dostupne infrastrukture ne postoje prilagodeni sanitarni Evorovi.

Dugopolje, kao destinacija Ciji turizam pocCiva prvenstveno na outdoor aktivnostima
(planinarenje, Spilje, povijesne rute), suoCava se s dodatnim ograni¢enjima u prilagodbi
prirodnih prostora, ali i dalje postoji prostor za stvaranje barem osnovnih pristupnih toCaka
i informacija o razini dostupnosti.

2.8.2. Komunikacijska pristupa¢nost

Pristupacnost informacija predstavlja drugi vaZzan stup inkluzivnog turizma. Trenutno, u
Op¢ini Dugopolje takva vrsta pristupacnosti nije razvijena.

Nedostaci ukljuc€uju:

o djelomi¢ni nedostatak turistiCkih informacija u prilagodenim formatima, poput
Brailleovog pisma (prisutno na 2. etazi Centra za posijetitelje 'Skrivena Dalmacija’
gdje je interaktivna karta Mosora), taktilnih mapa, audio-vodica ili video sadrzaja s
titlovima (prisutno u prizemlju Centra za posijetitelje 'Skrivena Dalmacija' gdje se
putem VR tehnologiji posjetitelji upoznaju sa znamenitostima podrucja
unutradnjosti Dalmacije)

e web stranice TuristiCke zajednice nisu optimizirane za CitaCe ekrana, prilagodljive
fontove, kontrast ili navigaciju putem tipkovnice

e ne postoje fiziCki informativni punktovi s taktilnim elementima ili prilagodenim
sadrzajima za slijepe i slabovidne osobe

« tiskani materijali (karte, broSure, vodici) nisu dostupni u digitalno pristupaénim PDF
formatima.

Ovi elementi ograniCavaju pristup informacijama osobama s invaliditetom i smanjuju
inkluzivnost destinacije.

lako trenutna razina pristupacnosti jo$ nije dostatna, postoje realne moguénosti za
napredak kroz:

e ukljuCivanje pristupacnosti u planiranje buducih turistickih projekata (Centar za
posijetitelje, uredenje pjeSackih staza, informativne tocke)
« prilagodbu web stranice TuristiCke zajednice standardima digitalne pristupacnosti

(WCAG 2.1)
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« uvodenje osnovnih informacija o pristupacnosti svih lokaliteta

e postavljanje rampi i taktilnih povrsina na kljuénim javnim zonama

e izradu jednostavnih audio-vodica i pristupacnih PDF turistiCkih materijala
o edukaciju turistiCkih dionika o radu s osobama s invaliditetom

S obzirom da su posjeti prirodnim i povijesnim lokalitetima jedan od glavnih turistickih
motiva u Dugopolju, ¢ak i djelomi¢na prilagodba osnovne infrastrukture (pristupne tocke,
odmorista, info-oznake) moZe znacajno unaprijediti iskustvo posijetitelja.

2.9. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

Usluzne djelatnosti u Opc¢ini Dugopolje €ine vazan temelj lokalne infrastrukture i kvalitete
Zivota, kako za stalne stanovnike tako i za posjetitelje. Njihova organiziranost i dostupnost
imaju klju€nu ulogu u percepciji Dugopolja kao mjesta pogodnog za Zivot, rad i turisticki
boravak.

Op¢ina Dugopolje ima razvijenu gospodarsku zonu Podi, koja je jedna od najvecih i
najaktivnijin poslovnih zona u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji. U zoni se nalazi niz
trgovackih objekata, servisa, poslovnih subjekata i logistiCkih centara, ¢ime je lokalno
stanovnistvo opskrblijeno Sirokim rasponom proizvoda i usluga. Ujedno, ova zona
osigurava i odredenu razinu usluznih sadrzaja za poslovne korisnike, posijetitelje i turiste
u tranzitu.

Na podrucju gospodarske zone Podi nalaze se:

e Supermarketi
e Restorani
e Caffe-barovi
e ZelenatrZnica
e Benzinske crpke
e Bankomati
e Outlet trgovine odjecom
e Saloni namjestaja
e Poslovni prostori (uredski i skladisni)
e Hotel
e Poliklinike
e Sportski centar s nogometnim stadionom
e Centar za posijetitelje
e Edukacijska (konferencijska) dvorana u sklopu nogometnog stadiona
e Sustav javnih bicikli.
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Na podrucju gospodarske zone planira se izgraditi:

e |zgradnja i uredenje Sport HUB-a, $to obuhvaca opremanje multifunkcionalne
dvorane, uredenje vanjskih sportskih terena te krajobrazno oblikovanje okolisa —
|. faza Sportsko-rekreacijskog centra u Dugopolju.

e Uredenje bazena i sportske dvorane u objektu B, €ime Ce se zaokruZiti cjelokupan
sportsko-rekreacijski kompleks — |l. faza Sportsko-rekreacijskog centra u
Dugopolju.

e Polivalentna sportska dvorana u sklopu Sportskog centra "Hrvatski vitezovi".

¢ Dva nogometna terena dimenzija 70 x 50 m s podlogom od umjetne trave u sklopu
Sportskog centra "Hrvatski vitezovi".

e Autobusni kolodvor.

Zdravstvene usluge

Opc¢ina Dugopolje razvija kvalitetan i raznolik sustav zdravstvenih usluga koji sve vise
doprinosi i razvoju zdravstvenog turizma na podrucju opc¢ine. U fokusu je dostupnost
kvalitetne zdravstvene skrbi, rehabilitacijskih programa i usluga usmjerenih na prevenciju
i oCuvanje zdravlja svih gradana i posijetitelja.

Posebno se istice Poliklinika Analiza Dugopolje. Poliklinika Analiza je dijagnosticki
zdravstveni centar specijaliziran za laboratorijske usluge. Sveobuhvatnost testiranja,
inovativne usluge, ukljuCivanje lijeCnika specijalista po obavljenoj laboratorijskoj
dijagnostici te teritorijalna rasprostranjenost poslovnih jedinica osnovne su karakteristike
ove ustanove.

Vazno je spomenuti i Polikliniku TiM. U Poliklinici TiM nudi se Sirok spektar
gastroenteroloskih pretraga i specijalistiCkih pregleda te se koristi suvremena tehnologija
i najnovija medicinska saznanja kako bi se pruzila precizna dijagnostika i ucinkovito
lijecenje.

U prolje¢e 2026. predvideno je otvorenje UgleSi¢ Health&Care, prvi integrirani centar za
zdravlje, medicinu i Zivot u ovom dijelu Europe. Centar ukljuuje UgleSi¢ Senior, izvrsno
opremljen dom za starije, i UgleSi¢ Polikliniku koja uspjesno posluje vec viSe od pet
godina.

Javne ustanove i drustva u obrazovanju, kulturi i sportu
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Na podrucju Opéine Dugopolje djeluje nekoliko kulturnih i sportskih drustava ciji rad ima
poseban drustveni znac€aj za Opcinu. Rad ovih udruga podupire se izdvajanjem
odredenih sredstava iz proracuna Op¢ine i TuristiCke zajednice Opcine Dugopolje.

Kod javnih ustanova u obrazovanju posebno se istiCe Split International School. Ova
Skola radi po kurikulumu International Baccalaureate (IB) kako bi ponudili medunarodno
priznato obrazovanje na engleskom jeziku uCenicima iz cijelog svijeta u osnovnom i
srednjosSkolskom obrazovanju. Uz djecu ovdasnjih gradana, u Skoli su djeca digitalnih
nomada, doseljenika iz inozemstva i povratnika iz hrvatske dijaspore koji su Skolu
prepoznali kao gostoljubivu i kulturno raznoliku zajednicu, kao i po globalno priznatim
obrazovnim programima.

Sport i rekreacija

Programom javnih potreba u sportu osigurava se djeci i mladima, kao i ostalom
stanovnistvu Opc¢ine Dugopolje preduvijete za bavljenje tjelesnim aktivnostima, postizanje
sportskih rezultata, te poticanje i promicanje sporta kao zdravog nacina Zivota. Program
javnih potreba provodi se kontinuirano sa svrhom unaprjedivanja sporta.

Tablica 12: Popis ¢lanica Sportske zajednice Opcéine Dugopolje
R:rd' NAZIV UDRUGE

RUKOMETNI KLUB DUGOPOLIJE
BOCARSKI KLUB DUGOPOLIJE

NOGOMETNI KLUB DUGOPOLJE

UDRUGA SPORTSKE REKREACLJE PONY
KOSARKASKI KLUB DUGOPOLJE

MALONOGOMETNI KLUB HRVATSKI DRAGOVOLJAC
DUGOPOLIJE

8. | BOCARSKI KLUB SOKOL ORBICO

11. | JUDO KLUB TORI DUGOPOLIJE

13. | SPORTSKO DRUSTVO VALA

14. | MALONOGOMETNI KLUB DUGOPOLJE

HRVATSKO PLANINARSKO DRUSTVO LJUBLJAN-

DUGOPOLIJE
Izvor: Ministarstvo uprave RH, Registar udruga

ola W IN =

15.
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Tablica 13: Kulturne zajednice na podrucju Opcine Dugopolje
Red.
br.

1. KULTURNO UMJETNICKO DRUSTVO ,PLETER” DUGOPOLJE
| 2. | KLAPA MERLA
Izvor: Ministarstvo uprave RH, Registar udruga

2.10. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Turizam i ugostiteljstvo u Hrvatskoj postaju sve vaznija grana gospodarstva, a upravo u
turizmu ljudski potencijali ¢ine najvazniji faktor uspjeha.

Mozemo reéi da je Ljudski potencijal postao neizostavan dio svih poduzeca koja Zele
uspjeti u svome poslovnom planu jer upravo ona poduzeca koja posjeduju najbolje
ljudske potencijale su i najuspjesnija na svojim podrucjima rada odnosno djelovanja.

Kljuéna uloga u razvoju i uklju€ivanju ljudskih potencijala u gospodarstvo pripada
menadzmentu, koji se ujedno i bavi ljudskim potencijalima, odnosno ukljuCivanjem
pojedinaca u aktivnosti poslovnog subjekta uz ostvarenje efikasnog i efektivhog
poslovanja jer su ljudski potencijali oni koji upravljaju resursima u svrhu ostvarenja
postavljenih ciljeva.®

Osnovne funkcije menadzmenta su planiranje, kontroliranje, vodenje, organiziranje te
upravljanje ljudskim potencijalima.

Jedna od glavnih zada¢a menadZmenta upravljanja ljudskim potencijalima je planiranje
razvoja i izobrazbe kadrova.

2.10.1. Potrebe medunarodnih dionika

Kvaliteta i unapredenje turisticke ponude uvelike utjee na poslovanje dionika u
turistickom lancu vrijednosti.

Za razvoj turizma na podrucCju Republike Hrvatske osmisljen je ,Nacionalni program
razvoja malog i srednjeg poduzetniStva u turizmu“ kojemu je jedan od osnovnih ciljeva
ukljucivanje razvojnih dionika/interesnih partnera u osmisljavanje aktivnosti kojima ¢e se
utjecati na razvoj turistickog lanca vrijednosti.

8 M. Skrti¢, Osnove poduzetni$tva i menadZmenta, Karlovac, 2008., 161.
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Dionici turistickog gospodarstva ne mogu samostalno osigurati adekvatni razvitak, nego
se traze adekvatna rjeSenja. Postoje tri vrste rjeSenja, a to moze biti klasicno postupanje
rjeSavanju investicijskin zahvata bankarskim kreditima, rjeSenja moguceg prosSirenja
djelatnosti koja je potrebno potraziti u izvan bankarskim institucijama (povezivanje s
drugim privatnim djelatnostima) te tre¢a mogucénost, interes stranog kapitala za ulaganja
u kupovinu ili izgradnju turistickih kapaciteta u zemlji.

Dionici turistiCkog lanca vrijednosti moraju postivati nacelo vodenja brige o oCekivanjima
turista te o utjecaju turizma na lokalnu zajednicu.

»Konkurentnost neke turistiCke destinacije na medunarodnom trzistu je viSa, Sto je u njoj
veci broj kvalitetnih malih i srednjih turistiCkih poduzetnika bez kojih nije mogucée govoriti
o cjelovitom tzv. turistiCkom lancu vrijednosti. Naime, cjelovit (dubok i Sirok) turisticki lanac
vrijednosti omoguéava medusobno kombiniranje, variranje, grupiranje i/ili doziranje
razliitih pojedinacnih (usluznih) proizvoda razli€itih proizvodaca (ponudaca), s ciliemina
nacin koji ¢e udovoljavati razliCitim (posve individualiziranim) osobnim preferencijama
potencijalnih korisnika.

Neovisno o razli¢itim mogucénostima i modalitetima poduzetniCke aktivnosti u turizmu,
turisticki lanac vrijednosti u Hrvatskoj, na destinacijskoj je razini joS uvijek prilicno
siromas$an i to kako po Sirini (malo ponudaca istovrsnih/sli¢nih usluga), tako i po dubini
(malo ponudaca razlicitih usluga).

PrivlaCenje mladih u turizam i zadrZzavanje postojecih radnika klju€ni su za razvoj odrzivog
turizma.

Programi za privla¢enje mladih u turizam

Edukativne aktivnosti i projekti koji povezuju u€enike s lokalnim turistiCkim resursima
mogu znacajno doprinijeti razvoju svijesti o vaznosti turizma, oCuvanju bastine i poticanju
odrzivog razvoja.

Turisticka zajednica Op¢ine Dugopolje u suradnji sa Centrom za posjetitelje Skrivena
Dalmacija u Dugopolju, DV Dugopoljski Maslagak, OS Dugopolje organizira brojne
radionice za predskolce i osnovnoskolce, kao i struCne skupove s ciliem upoznavanja
djece i mladih o prirodnoj bastini i turistiCkom potencijalu ovog kraja te zastiti prirode. Isto
tako u ovaj projekt postupno se uklju€uju osnovne Skole iz obliznjih op¢ina i gradova, a
projekt je financiran sredstvima TZ Opéine Dugopolje. Takoder, u suradnji s Razvojnom
agencijom Opcine Dugopolje Odraz organiziraju se brojne stru¢ne radionice i
medunarodni projekti sa stranim partnerima s ciljem razvoja turizma i srodnih djelatnosti.

TuristiCka zajednica Opc¢ine Dugopolje u suradniji sa srednjom TuristiCko-ugostiteljskom
Skolom Split organizira prakse za u€enike.
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TuristiCka zajednica u suradnji sa Centrom za posjetitelje Skrivena Dalmacija, Osnovnom
Skolom Dugopolje, Djecjim vrtiCem Dugopoljski Maslacak i Split International School na
godiSnjoj razini organizira radionice, kojima se obiljezava Svjetski dan turizma,
Medunarodni dan djece i slicno.

Turistika zajednica u suradnji s OS Dugopolje organizira radionice i volonterski rad u
sklopu obiljezavanja Dana planeta Zemlje.

Croatia naturally yours-projekt Hrvatske turistiCke zajednice i Ministarstva turizma i sporta
s turistiCkim zajednicama u sklopu kojeg se sade autohtone sadnice stabala — na podrucju
destinacije u stambenoj zoni u naselju Koprivno. Cilj projekta je smanjenje ugljikova otiska
nastalog turistickom aktivnoScu, uz jaCanje svijesti o vaznosti oCuvanja okoliSa i uvodenja
zelenih praksi u lokalnim zajednicama. TZO Dugopolje, u koordinaciji s Opc¢inom
Dugopolje, uspjesno je uredila drvored koji sada broji ukupno 52 stabla: 17 malolisnih
lipa, 15 srebrnolisnih lipa (Tilia tomentosa Moench) te 20 stabala pitome masline (Olea
europaea L.).

OS Dugopolje — podcast Dugopolje 21204: uéenici 8. razreda OS Dugopolje, uz podrsku
svojih ucitelja, pokrenuli su prvi Skolski podcast, u kojem razgovaraju o zanimljivim
temama iz Skolskog zivota i Sire. Podcast je osmisSlien kako bi ucenici razvijali
komunikacijske vjestine, ucili o medijima te dijelili vazne pri€e iz Skolskog Zivota.

Takoder, organizira se i te€aj fotografije. Radi se o maloj Skoli fotografiranja, gdje
polaznici, kroz teoretski i prakti¢ni dio, imaju priliku nauciti osnove fotografije, a upravo
na temelju radova polaznika organizira se i izlozba.

2.11. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Lokalne manifestacije i dogadanja oglasavaju se putem web stranice, Instagram profila i
e-mail marketinga. Nove inicijative i projekti predstavljaju se u lokalnim medijima, na web
portalima i na televiziji (Dalmatinski portal, Dalmacija Danas, Ferata.hr, Slobodna
Dalmacija, HRT studio Split, TV Jadran, TV Dalmacija), isti slu€aj je sa svim vecim
manifestacijama odnosno masovnijim dogadanjima. Sve vijesti prosljeduju se Turisti¢koj
zajednici Splitsko-dalmatinske Zupanije koja ima vlastite marketindke kanale i puno vecu
vidljivost. BroSure i plakati redovito se tiskaju i distribuiraju izravno prema iznajmljivaima
ili putem turistiCko-informativhog kioska u Centru za posjetitelje ili prilikom odvijanja
pojedinih manifestacija i dogadanja. Nastupi na turistickim sajmovima u domeni su
TuristiCke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije i nastupi na sajmovima i posebne
prezentacije se dogovaraju s njima. Dugopolje kao destinacija je predstavljena u
promotivnim materijalima klastera Dalmatinska zagora.
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Organizacija dogadanja

Turisticka zajednica, Opc¢ina Dugopolje i lokalne udruge zajedniCki organiziraju i
promoviraju niz manifestacija koje su vazan dio brend identiteta destinacije:

e Dugopoljsko kulturno ljeto "Podmosorske ljetne veceri'

e Medunarodni folklorni susreti "Ljepota u kamenu kamenitom"
e Klapski susreti 'Pod Mosoron klapa piva'

e Dani Opcine Dugopolje

e Dugopolje Beer fest

e Gastro dogadanja na Zelenoj trznici u Dugopolju

¢ Medunarodni sajam meda "Dalmatina”

e Advent u Dugopolju.

Sportsko-rekreacijske manifestacije:

e Adventure race

e Dugopolje trail — trekking utrka.

e Kosarkaski turnir Junior NBA liga

e Turnir u mini rukometu Vranjaca kup

¢ Nogometni turnir Kup sv. Mihovila

e Tradicionalne sportske igre

e Medunarodni turnir za djecu u nogometu Prvi koraci.

2.12. Analiza konkurencije

Na konkurentnost turisticke destinacije utjeCu mnogi vanjski i unutarnji €imbenici.
Konkurentnost turistiCcke destinacije zasniva se na raspolozivosti i kvaliteti turistickinh
resursa, turistiCkoj atraktivnosti, razini kvalitete usluga i/ili proizvoda koje su razvijene i
ponudene u destinaciji, angazmanu i funkcioniranju turisti¢kih kompanija i ostalih dionika,
kao i o turistickom dozivljaju. Turizam novoga doba trazi jedinstven i prepoznatljiv turisticki
proizvod, konstantna unapredenja turistiCke ponude, ali i istodobno oCuvanje autohtonih
elemenata. Upravo zbog toga dolazi do jaCe konkurencije za osvajanje trziSne pozicije,
pa je potrebno kontinuirano analiziranje i pracenje indikatora konkurentnosti turistickih
destinacija, odnosno donosenje odluka temeljenih na dokazima.
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2.12.1. Konkurentske destinacije

Op¢ina Dugopolje nalazi se na strateski povoljnom polozZaju izmedu Splita i Dalmatinske
zagore, uz autocestu A1 i brzu cestu D1. Zbog snaznog naglaska na outdoor, sportski i
kulturno-povijesni turizam (rimske ceste, Spilja Vranja¢a, Mosor), Dugopolje se razvija
kao destinacija za jednodnevne izlete, sportska dogadanja, rekreativne aktivnosti i
tematske obilaske prirodnih i povijesnih lokaliteta.

lako turizam u Dugopolju joS nije u potpunosti razvijen, destinacija se nalazi u
kompetitivnom okruZenju s drugim sredinama koje nude sli¢an tip doZivljaja: prirodu,
outdoor aktivnosti, kulturnu bastinu i rekreacijske sadrzaje.

Direktna konkurencija

Direktne konkurentske destinacije su opéine i gradovi u neposrednom okruzenju koji nude
slicnu kombinaciju prirodnih resursa, planinarskih i rekreativnih sadrzaja te povijesne i
kulturne ponude.

* Opé¢ina Kiis
Najizrazeniji izravni konkurent Dugopolju. Klis ima jau prepoznatljivost zbog tvrdave Klis
i pogleda na Splitski bazen. Snazan je brend povijesnog i kulturnog turizma.

* Grad Sinj

Prepoznatljiv po Sinjskoj alci, povijesnim lokalitetima i kulturnoj bastini, kao i outdoor
ponudi (trkaliSte, planinarenje, biciklizam). Privlaci sli€énu ciljnu skupinu izletnika i
rekreativaca.

* Grad Solin

Konkurent u segmentu antic¢ke i kulturno-povijesne bastine. Arheoloski lokalitet Salona i
amfiteatar imaju snazan identitet i priviaCe posjetitelje zainteresirane za rimsko nasljede,
segment u kojem Dugopolje tek pocinje vidljivije valorizirati rimske ceste i lokalitete.

* Op¢ina Podstrana

Opremljena planinarskim i rekreativnim sadrzajima na juznim padinama Mosora,
Podstrana privlaci planinare, trail trkace i ljubitelje prirode — isti profil kao i ciljna skupina
Dugopolja.

* Trilj i Cetinska krajina
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Outdoor turizam (rijeka Cetina, rafting, kayak, brdski biciklizam) i prirodne atrakcije Cine
ove destinacije konkurentnima u segmentu aktivnog turizma.

Indirektna konkurencija

Indirektna konkurencija odnosi se na destinacije Sire regije koje ciljaju slicne profilne
skupine — ljubitelje prirode, rekreacije, outdoor aktivnosti i kulturno-povijesnih sadrzaja.

* Omis i kanjon Cetine
Atraktivni za adrenalinske aktivnosti (zipline, canyoning, rafting), sto je segment koji
dijelom cilja istu publiku kao i Dugopolje (sportske i rekreativne posijetitelje).

* Imotski i Modro/Zeleno jezero
Privlace posjetitelje zbog prirodnih fenomena i autenti¢nih iskustava Dalmatinske zagore.

* Vrgorac i Vrgorska krajina
Ruralni turizam, vinska cesta i prirodni lokaliteti konkuriraju Dugopolju u segmentu
izletniCkog i kulturnog turizma.

* Park prirode Biokovo
lako udaljeniji, privlaci outdoor i planinarsku publiku (Skywalk, planinarske staze) koja je
dijelom kompatibilna, a dijelom konkurentna Dugopolju.

« Sire podruéje Dalmatinske zagore

Destinacije poput Muca, Dicma i Otoka nude prirodu, ruralni mir i outdoor aktivnosti —
skupine sadrzaja s kojima se Dugopolje usporeduje na trziStu izletniCkog i rekreativhog
turizma.

2.12.2. Benchmarking

Benchmarking predstavlja sustavan i kontinuiran proces usporedbe vlastitog poslovanja
ili destinacije s drugima, prema unaprijed definiranim kriterijima, s ciliem prepoznavanja i
primjene najboljih praksi te ostvarivanja dugoro¢ne konkurentske prednosti.

U kontekstu turizma, benchmarking se odnosi na usporedbu vlastite destinacije s
konkurentskim destinacijama prema kljuénim pokazateljima kao $to su turisticka ponuda,
razina infrastrukturne opremljenosti, kvaliteta marketinskih aktivnosti, zadovoljstvo
posjetitelja i drugi relevantni parametri. Poseban naglasak stavlja se na proucavanju
komunikacijskih strategija konkurencije.
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2.12.3. Komunikacijske strategije Turisti¢ke zajednice op¢ine Dugopolje
Pojavnost Dugopolja na kljuénim turistiCkim dogadanjima i sajmovima

TuristiCka zajednica Opcine Dugopolje redovito sudjeluje na kljuénim turistiCkim
dogadanjima i sajmovima u Hrvatskoj i regiji, s ciliem promocije destinacije, predstavljanja
turistiCke ponude te uspostavljanja suradnje s relevantnim partnerima iz sektora turizma.

TuristiCka zajednica Opcine Dugopolje sudjeluje na medunarodnim turistiCkim sajmovima
i posebnim prezentacijama u sklopu klastera TZ Dalmatinske zagore (TZ Sinj, TZ Vrlika,
TZ Trilj i Opcina Klis) sukladno dogovoru s partnerima i sukladno smjernicama i uputama
TuristiCke zajednice Splitsko-dalmatinske Zzupanije.

2.12.4. TrzisSni trendovi i inovacije

Local Host - Hrvatska turistiCcka zajednica u suradnji s Ministarstvom turizma i sporta
utemeljila je oznaku prepoznatljivosti Vas domacdin / Local Host kako bi istaknula obiteljski
smjestaj koji gostima nudi autenti¢no i kvalitetno iskustvo boravka u Hrvatskoj. Domacini
koji ispunjavaju uvjete nose oznaku, koju mogu istaknuti na ulazu svog smjestaja u obliku
plo€ice, a prema kojoj Ce ih gosti moci prepoznati kao autenticne domacine. Na podrucju
Opc¢ine Dugopolje trenutno imaju 2 domacina koja nose ovu oznaku za sliedece
smjestajne objekte: Villa Bender i Ku¢a Mia.

2.13. lzvjesce o analizi stanja destinacije

Op¢ina Dugopolje vecinu svojih prihoda ostvaruje iz komunalne naknade subjekata u
gospodarskoj zoni, sli€no je i s TuristiCkom zajednicom kojoj je glavni prihod turistiCka
¢lanarina obveznika iz gospodarske zone, uz turistiCku pristojbu. Stoga svaki novi subjekt
u gospodarskoj zoni (skladiste, trgovina, ugostitelj, usluzna djelatnost) znaci viSe prihoda
u opcéinskom proracunu, a isto tako i u proraCunu TuristiCke zajednice. Na taj nacin,
zahvaljujuci dinami¢noj gospodarskoj zoni, Dugopolje ne ovisi izravno o turizmu i razvija
svoju priCu neovisno o jakim turistiCkim destinacijama na obali i slabije razvijenim
opcinama i gradovima Dalmatinske zagore. Nove razvojne ideje uglavnom se ti¢u razvoja
dodatne sportsko-rekreacijske infrastrukture (staze, odmorista, vidikovci), dovrSetka
izgradnje Sportskog centra, jednog od glavnih generatora razvoja sportsko-rekreacijskog
turizma u Dalmatinskoj zagori, privatnih projekata poput novog shopping centra (Shop
Park Dugopolje, koji je izgraden tijekom 2025. godine) i ugostiteljsko-trgovackih sadrzaja
naslonjenih na takve i sli€ne projekte. Od inicijativa u neposrednoj okolini vrijedi istaknuti
kompleks Stella Croatica u obliznjem Klisu koji uz novootvoreni ugostiteljski objekt ima i
kuSaonicu domacih proizvoda, trgovinu vlastitih proizvoda, etno selo i muzej maslinarstva
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i zaista je svijetli primjer odrzivog razvoja turizma naslonjenog na lokalnu proizvodnju i
poljoprivredu.

3. POTENCIJAL ZA RAZVOJ | PODIZANJE KVALITETE TURISTICKIH
PROIZVODA

Turisti¢ki razvoj Opcine Dugopolje temelji se na njenim glavnim resursima: iznimno
povoljnom prometnom polozaju uz autocestu A1, bogatoj kulturno-povijesnoj bastini
(rimske ceste, tradicijska bastina), prirodnim vrijednostima krdkog krajolika te outdoor
atrakcijama poput Mosora i Spilje VranjaCe. Kako bi se povecala posjecenost tijekom
cijele godine i potaknula veéa potro$nja turista u destinaciji, nuzno je sustavno podizanje
kvalitete smjestaja, usluga i tematskih turistickih proizvoda.

Trenutacna smjestajna ponuda u Opcini Dugopolje sastoji se prvenstveno od privatnog
smjestaja i manjih objekata. Prioriteti su:

e modernizacija postojecih jedinica,

e povecanje kategorizacije,

e uvodenje dodatnih sadrzaja za aktivne goste,
« digitalizacija poslovanja i bolja online vidljivost.

S obzirom na rast potraZznje za boravkom u prirodi te blizine Splita, Dugopolje ima
potencijal za:

e kucée za odmor viSeg standarda,
o smjestaj specijaliziran za sportske pripreme ili outdoor goste,
o smjestajne jedinice povezane s kulturnom bastinom (tematske kuce).

Profesionalno upravljanje smjeStajem postaje presudan faktor u povratku gostiju i jacanju
imidza destinacije.
Razvoj Dugopolja treba biti usmjeren na:

e outdoor i sportski turizam,

e kulturoloske i tematske rute,

e prirodne fenomene,

o oObiteljske izlete i edukativni turizam,
e gastronomske sadrzaje.

Naglasak treba biti na odrzivosti, autentiCnosti i kvaliteti, a ne masovnosti.
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Potencijal Dugopolja lezi u nadogradnji postoje¢e ponude, jacanju identiteta destinacije i
stvaranju dozivljaja koji kombiniraju prirodu, povijest i aktivni odmor. Uz ulaganja u
smjestaj, prateCe sadrzaje i edukaciju dionika, Dugopolje moze ostvariti konkurentnu i
odrzivu turistiCku ponudu tijekom cijele godine.

4. POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji su zadovoljni turizmom
u destinaciji u ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji, Sto je jedna od kljucnih
informacija za odrzivo upravljanje turizmom u destinaciji.

Udio (%) lokalnog stanovniStva zadovoljnih turizmom u destinaciji rauna se kao omjer
broja ispitanika zadovoljnih turizmom i ukupnog broja ispitanika. Pokazatelj se racuna na
ukupnom skupu te zasebno na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od turizma i na skupu
ispitanika koji ne ostvaruju koristi od turizma. UCestalost izrade pokazatelja je svake dvije
godine za ITR i ll, za ITR Il i IV svake Cetiri godine.

Tablica 14: Anketa - Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

BROJ SUDJELOVANJA 90
NAZIV BROJ %
ISPITANIKA

OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI

Zadovoljni s turizmom (ZL-2) 41 45,56

OBVEZNI POKAZATELJI PRIHVATNOG KAPACITETA

% stanovnika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na kvalitetu Zivota 71 78,89
% stanovnika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na izgled destinacije 65 72,22
% stanovnika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na koritenje javnog 47 52,22
prostora

% stanovnika uznemirenih bukom 17 18,89
% stanovnika s negativhom percepcijom apartmanizacije 10 11,11
% stanovnika uznemirenih neprimjereno odloZenim otpadom 35 38,89
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% stanovnika uznemirenih guzvom u prometu 27 30,0

% stanovnika uznemirenih guzvom na ulicama/ javnim povrSinama 24 26,67

SPECIFIENI POKAZATELJI ODRZIVOSTI

% stanovnika s pozitivhom percepcijom utjecaja turizma na kvalitetu zivota 47 51,67
% stanovnika zadovoljnih zivotom u destinaciji 72 80,0

% stanovnika koji smatraju da turizam pozitivno utjeCe na identitet mjesta 51 56,67
% stanovnika koji smatraju da turizam negativno utjeCe na identitet mjesta 13 13,89
% stanovnika pod visokim stresom 48 52,78
% stanovnika pod umjerenim stresom 20 22,22
% stanovnika pod niskim stresom 23 25,0

Anketa o zadovoljstvu lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2) provedena je na uzorku od
90 stanovnika Opcine Dugopolje. Rezultati daju uvid u percepciju utjecaja turizma na
kvalitetu Zivota, koriStenje prostora te socio-ekonomske i druStvene aspekte razvoja
destinacije.

Opc¢a percepcija turizma

e 45,56 % stanovnika izrazilo je zadovoljstvo turizmom.
Ovaj rezultat upuéuje na umjereno pozitivan odnos zajednice prema turistiCkom
razvoju, uz prostor za dodatno informiranje i uklju€ivanje stanovnistva u procese
planiranja.
Percepcija pozitivnih utjecaja
Pokazatelji ukazuju na rasirenu percepciju korisnih aspekata turizma:
e 78,89 % ispitanika smatra da turizam pozitivno utje€e na kvalitetu Zivota.
e 72,22 % opaza pozitivnhe promjene u izgledu destinacije.

o 52,22 % vidi pozitivan utjecaj na koristenje javnih povrsina.

Ovi rezultati potvrduju da stanovni$tvo prepoznaje infrastrukturne i vizualne benefite koji
proizlaze iz turistickih aktivnosti.

Percepcija negativnih utjecaja

Unatoc€ pozitivnim stavovima, odredeni dio stanovnika identificira izazove:
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o 38,89 % prijavljuje nezadovoljstvo zbog neprimjereno odloZenog otpada.
e 30 % smatra da turizam doprinosi prometnim guzvama, dok

e 26,67 % zamjecluje guzve u javnim prostorima.

e 18,89 % navodi uznemirenost bukom, a

« 11,11 % negativno percipira proces apartmanizacije.

Identificirani negativni utjecaji prvenstveno se odnose na komunalno i prometno
opterecenje, Sto predstavlja vazno podrucje za destinacijsko upravljanje.

Specifi€ni pokazatelji odrzivosti

e 80 % stanovnika zadovoljno je ukupnim zivotom u destinaciji.

e 51,67 % potvrduje pozitivan utjecaj turizma na kvalitetu Zivota.

e 56,67 % smatra da turizam pozitivho doprinosi identitetu mjesta, dok 13,89 % vidi
negativan doprinos.

Razina stresa raspodijeljena je na:

e 52,78 % stanovnika pod visokim stresom,
o 22,22 % pod umjerenim,
e 25 % pod niskim stresom.

Percepcija turizma u Dugopolju pretezito je pozitivha, uz jasno identificirane komunalne i
prometne izazove.

Identitet mjesta percipira se kao djelomi¢no oja¢an turistickim razvojem.

Postojanje visokih razina stresa upucCuje na potrebu za mjerama koje doprinose
drustvenoj koheziji i op¢oj kvaliteti zivota.

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Procjenjuje se zadovoljstvo turista koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i
jednodnevnih posijetitelja cjelokupnim boravkom u destinaciji na skali od 0 do 100.
Procjena neto spremnosti na preporuku ocjenjuje se na skali od 0 do 100, posebno za
turiste koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevne posjetitelje.
Zadovoljstvo se mjeri na razliCite nacine, poput percepcije kvalitete, percepcije vrijednosti,
i raskoraka izmedu oc€ekivanog i stvarnog iskustva.
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Metodologija izraCuna se temelji na: (i) vrijednosti indeksa zadovoljstva posijetitelja
destinacijom i (ii) neto spremnost na preporuku destinacije. Vrijednosti pokazatelja mjere
se pomocu varijabli/pitanja koja su definirana smjernicama za provodenje primarnih
istrazivanja, donesenih od strane ministarstva nadleznog za poslove turizma. UCestalost
izrade pokazatelja je svake dvije godine za ITR |'i ll, za ITR lll i IV svake Cetiri godine.

Tablica 15: Anketa - Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

BROJ SUDJELOVANJA 33
INDEKS ZADOVOLJSTVA POSJETITELJA DESTINACIJOM

NAZIV BROJ ISPITANIKA %
Indeks zadovoljstva (ZT-1-i) 31 93,77
Udio zadovoljnih cjelokupnim boravkom (Q1) 30 90,91
Udio cija ocekivanja su ispunjena (Q2) 30 90,91
Udio kojima je to bio gotovo idealan boravak (Q3) 31 93,94
Spremnost za preporuku (ZT-1-ii) 20 60,61
% Promotora 25 75,76
% Odgovaratelja 5 15,15

U anketi usmjerenoj na posijetitelje i turiste, sudjelovala su 33 ispitanika.

Indeks zadovoljstva posijetitelja destinacijom iznosi 93,77 (na skali 0—100), $to ukazuje
na vrlo visoku razinu ukupnog zadovoljstva te potvrduje da destinacija pruza kvalitetno i
dosljedno pozitivho iskustvo boravka.

Visok udio promotora medu ispitanicima (75,76 %) pokazuje da znatna vecina posjetitelja
ima izrazito pozitivno iskustvo te je spremna preporuciti Dugopolje drugima. Udio
neutralnih odgovora (15,15 %) upucuje na to da manji broj posjetitelia pokazuje
rezerviranost, no ne izrazava nezadovoljstvo.

S obzirom na iznimno visoku vrijednost indeksa zadovoljstva (93,77 %), Dugopolje se
svrstava medu visoko konkurentne destinacije u kontekstu kvalitete turistickog dozivljaja.
Tako visoka ocjena ukazuje na to da temeljna ponuda, razina usluge i ukupna iskustvena
vrijednost destinacije u potpunosti zadovoljavaju oCekivanja posjetitelja.

Ocekivanja posjetitelja bila su ispunjena kod 90,91 % ispitanika, dok je 93,94 % boravak
ocijenilo kao gotovo idealan. Ovi pokazatelji upuc€uju na to da Dugopolje posjetiteljima
pruza stabilan, pouzdan i kvalitetno strukturiran boravak, uz prostor za dodatna
unaprjedenja u segmentima poput interpretacije sadrzaja, informacijske signalizacije ili
ponude specifi¢nih dozivljaja.
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Rezultati ukazuju da Dugopolje ima izrazito pozitivhu reputaciju medu posjetiteljima, uz
percepciju destinacije kao uredne, sigurne i dobro organizirane, ali i da postoji prostor za
razvoj prepoznatljivih i diferenciranih dozivljaja koji bi potaknuli jo§ snazniju emocionalnu
povezanost gostiju s destinacijom te povecali spremnost na ponovni dolazak i preporuku.

5. RAZVOJNI SMJER DESTINACIJE

Pri definiranju razvojnog smjera destinacije koristena je SWOT analiza, te podaci dobiveni
analizom stanja destinacije. U izradi analize koriSteni su postojeci stratesSki dokumenti na
lokalnoj, regionalnoj i nacionalnoj razini, prikupljeni statistiCki podaci, podaci prikupljeni
od strane dionika (Opc¢ina Dugopolje, Razvojna agencija Opc¢ine Dugopolje, komunalno
poduzeée Podi Dugopolje d.o.o., LAG Zagora, Centar za posjetitelie "Skrivena
Dalmacija", Narodna knjiznica u Dugopolju, udruga DAR Dugopolje, NK Dugopolje,
Clanovi Turisti¢kog vije¢a TZO Dugopolje, iznajmljivaci s podru¢ja TZO Dugopolje, privatni
sektor).

5.1. SWOT Analiza

SWOT analiza TuristiCke zajednice Opcine Dugopolje temelji se na prethodno odrzanim
radionicama, na kojima su sudjelovali: predstavnici lokalne i regionalne vlasti, turisticka
zajednica, privatni sektor, lokalno stanovnistvo, nevladine organizacije i stru¢njaci iz
razliitih podrucja, djelatnih u destinaciji. Kroz Cetiri faktora (snage i slabosti koje se
odnose na postojecu destinaciju, te prilike i prijetnje kao vanjski faktori) analizirana su
klju€na obiljezja destinacije:

e Turizam i ugostiteljstvo,

e Poljoprivreda i ruralni razvoj,

e Malo i srednje poduzetnistvo,

e Kultura i o€uvanje tradicije,

e Infrastruktura (promet, telekomunikacije, vodoopskrba, odvodnja, energetski
sustavi i gospodarenje otpadom) i

e Socijalne usluge i zdravstvo.
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Tablica 16: Swot analiza turisti¢ke destinacije — Opc¢ina Dugopolje

SNAGE SLABOSTI

1. Geo-prometni polozaj Dugopolja-izlaz s
autoceste A1 koji spaja hrvatsku metropolu s
jugom, 15 km udaljenost od Splita-regionalnog
centra Splitsko-dalmatinske Zupanije, 28 km od
medunarodne zracne luke Split-Kastela, te 18 km
od medunarodne putnicke luke Split i
zeljeznic¢kog kolodvora Split.

2. Gospodarska zona Podi s gospodarskim
objektima razliCite namjene (supermarketi,
restorani, caffe-barovi, outlet trgovine odjec¢om,
saloni namjestaja, poslovni prostori, poliklinike,
sportski centar s nogometnim stadionom,
multimedijalni centar za posjetitelje).

3. Potpore turistiCkom sektoru i ugostiteljima kroz
javne pozive/ natjeCaje na lokalnoj, regionalnoj i
nacionalnoj razini.

4. Prihodi od turizma kod privatnih iznajmljivaca
su dodatni izvor prihoda.

5. Tradicionalno poljoprivredni kraj — sjeverne
padine Mosora ispod kojih se proteze
Dugopoljsko polje predstavlja potencijal u
ruralnom razvoju te je ujedno i prirodni resurs za
poljoprivrednike.

6. Aktivna Razvojna agencija Opc¢ine Dugopolje
'Odraz' i LAG Zagora.

7. UmreZenost i dobra suradnja s udrugama i
ustanovama koje promiu kulturu rade na
oCuvanju tradicije za podrucje destinacije (KUD
'Pleter' Dugopolje, Narodna knjiznica Dugopolje,
zupa sv. Mihovila Arkandela, udruga 'DAR'
Dugopolje).

8. Uredena infrastruktura — sve dugopoljske
gospodarske zone detaljno su isplanirane i
projektirane. Komunalna tvrtka Podi d.o.o.
Dugopolje s reciklaznim dvoristem u opcinskom
vlasnistvu.

1. Nepostojanje top turisti¢kih atrakcija bilo kojeg
tipa na podrucju opcine.

2. Nedostatna otvorenost prema novim modelima
poslovanja (odrzivi turizam, ekoloska
proizvodnja, lokalni proizvodi).

3. Marketing lokalne ponude.

4. Turizam je novija pojava na podrucju Opcine
Dugopolje i stanovnistvo se u manjem broju bavi
turizmom.

5. Nedostatak sadrZaja za cjelogodiSnji turizam
(npr. zimski, kulturni, vjerski, sportski).

6. Slaba diferenciranost djelatnosti (prevladava
trgovacka djelatnost, graditeljstvo i djelatnost
motornih vozila. Popravaka i odrzavanja).

7. Potrebno uredenje pratece infrastrukture i
urbane opreme.

8. Nedovoljno efikasan javni prijevoz prema
naseljima: Koprivno, Kotlenice i Liska.
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PRILIKE PRIJETNJE

1. Relativno dobra umrezenost dionika turisticke
ponude destinacije.

2. Otvorenost Opc¢ine Dugopolje, Splitsko-
dalmatinske Zupanije i TuristiCke zajednice
prema investicijama u turizmu.

3. Moguénost razvoja outdoor turizma (Spilja
Vranjaca, planina Mosor, Centar za posijetitelje
'Skrivena Dalmacija') i sportsko-rekreacijskog
turizma (Sportski centar 'Hrvatski vitezovi').

4. Odrzavanije tradicionalnih i kulturnih
manifestacija, festivali i zabavna dogadanja,
sportska dogadanja i rekreacija.

5. Projekt TZ SDZ 'Zelena linija' koja dovodi
turiste iz Splita u Dugopolje (prometuje u
razdoblju travanj-listopad).

6. Novootvorena Zelena trznica — javna trznica
na malo gdje ¢e lokalni proizvodaci nuditi svoje
proizvode kupcima.

7. Urbani vrtovi u sklopu stambene zone Podi
uvrsteni u Prostorni plan — prilika za bavljenje
poljoprivredom za novopridosle stanovnike.

8. Inicijative i potpore javnog sektora na razini
Op¢ine Dugopolje (Odraz Dugopolje, LAG
Zagora, TZO Dugopolje).

1. Nedostatak domace radne snage.
2. Nova konkurencija i tehnologije.
3. Inflacija i promjene na trzistu.

4. Geopoliticke promjene.

5. Veliki lanci proizvodnje i veliki trgovacki lanci
koji podrzavaju uvoz hrane.

6. Devastacija kulturnih lokaliteta.

Izvor: Opc¢ina Dugopolje

5.2. Opc¢a nacela i ciljevi turizma

1. Odrzivi razvoj turizma i o€uvanje prirodnih i kulturnih resursa

2. Diversifikacija turistiCke ponude

Plan upravljanja destinacijom TuristiCke zajednice op¢ine Dugopolje ima tri osnovna cilja:
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3. Digitalizacija destinacije

Daljnji razvoj postojec¢ih resursa Opcine Dugopolje, njihovo optimalno koriStenje te
medusektorsko umrezavanje razliitih dionika u turizmu, od privatnih iznajmljivaca,
ugostitelja, poduzetnika i sportskih udruga, doprinijet ¢e ostvarenju prvog cilja ovog
Plana. Prihodi lokalnog turistickog sektora povecat ¢e se kroz sinergijske ucCinke
navedenih dionika te stvaranjem odrzive turisticke ponude koja Ce generirati profit i
omoguciti ulaganja u dugorocnije projekte.

PotrosSnja turista moZe se optimizirati i preusmijeriti na podrucje Opcine Dugopolje
oslanjanjem na dodatne motive dolaska poput rekreacije i sportskih aktivnosti te
manifestacija i kulturne bastine. Na taj ¢e se nacin destinacija razvijati jo$ viSe u smjeru
cjelogodisnjeg turizma.

Drugi cilj odnosi se na dugoroc€ni razvoj turizma u Opc¢ini Dugopolje, Ciji ¢e se puni ucinci
oCitovati izvan razdoblja na koje se Plan odnosi, no proces zapocinje upravo strateSkim
promisljanjem i stvaranjem razvojnih pretpostavki. Osmisljavanje inovativnih turistickih
proizvoda, pracenje trendova, diversifikacija ponude te odrzivo upravljanje turizmom,
temeljeno na digitalizaciji i zelenom gospodarstvu, bit ¢e klju¢ opstanka i konkurentnosti
na dinami¢nom turistiCkom trZistu koje se stalno prilagodava novim potrebama i
interesima posjetitelja.

5.3. Strateski pravac i prioriteti

Srednjoro¢na vizija odrzivog turizma do 2027. godine u cijelosti izvire i uskladena je s
vizijom postavljenom u Strategiji razvoja odrzivog turizma do 2030. godine. Dodatno,
uskladena je i podrzava realizaciju Nacionalne razvojne strategije do 2030. godine i
realizaciju nacionalnih klimatskih i energetskih ciljeva te je uskladena s temeljnim
politikama Europske unije i u skladu s o€ekivanim trendovima po predvidanjima Svjetske
turistiCke organizacije (UNWTO).

Razvoj turizma temeljen na koncepciji odrzivosti ima u fokusu zadovoljstvo turista, uz
istodobno ja€anje pozitivnih utjecaja na gospodarski i drustveni razvoj, napose
zadovoljstvo i kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva.

SrednjoroCna vizija razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2027. godine
uskladena je vizijom definiranom u Strategiji razvoja odrzivog turizma do 2030. godine:
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)) Postujuéi prirodno i kulturno naslijede i jedinstveni identitet svih regija, razvijamo
odrziv cjelogodisnji turizam poZzZeljan za investicije, rad i Zivot, koji doprinosi
skladnom gospodarskom razvoju Hrvatske.

Srednjoro¢na vizija odrzivog turizma Hrvatske do 2027. godine dostiZze se realizacijom
posebnih ciljeva definiranih ovim Nacionalnim planom.

UzevsSi u obzir vremenski okvir Nacionalnog plana razvoja odrzivog turizma do 2027.
godine, srednjorone razvojne potrebe, ali i potencijali turizma Hrvatske bitno se ne
razlikuju od onih identificiranih u Strategiji razvoja odrzivog turizma do 2030. godine.
Shodno navedenom, u nastavku su sazeto navedene srednjoroCne razvojne potrebe i
potencijali.

Razvojne potrebe:

Ublaziti sezonalnost, Cime Ce se posljedi¢no ublaziti negativni ekonomski,
drustveni i okoliSni ucinci turizma. Produljenjem sezone potaknut ¢e se investicije,
osigurati sigurnost radnih mjesta i potaknuti zaposSljavanje. Dodatno osnazivanje
razvoja posebnih oblika turizma pozitivho ¢e utjecati na produljenje sezone.
Osigurati ravnomjerniji regionalni turisticki razvoj tako da se poticaji ulaganja
u turistiCke projekte diferenciraju s obzirom na indeks turistiCcke razvijenosti.
Navedeno je neophodno u smislu aktiviranja manje turistiCki razvijenih podrucja,
ali i rasterecenja visoko opterecenih lokacija.
Jacati lanac vrijednosti i kreirati ponude visoke dodane vrijednosti, ova
potreba nalaze snaZznija ulaganja u kvalitetu svih segmenata turizma i s njime
povezanim djelatnostima: smjestajnih kapaciteta i ostalih ugostiteljskih objekata,
pratecCih sadrzaja, usluga, ljudskih potencijala i slicno. U cilju osiguranja dodane
vrijednosti u svakom dijelu lanca vrijednosti turizma posebno je vazno povezivanje
turizma s ostalim segmentima gospodarstva, kao i unaprjedenje suradnje i
vertikalno povezivanje dionika po nacelima kruZznog gospodarstva.
Unaprijediti prometnu povezanost u cilju stvaranja preduvjeta za cjelogodisnji i
regionalno uravnotezeni dolazak gostiju zracnim, ZeljezniCkim i cestovnim
prometom. Poseban je naglasak potrebno staviti i na lokalan promet koji zahtjeva
implementaciju modela pametne mobilnosti temeljen na valorizaciji primjerenih
oblika odrzivog prometa.
Smanijiti optereéenja iz turizma na prostor, sastavnice okoliSa i prirodu
posebno kroz poticanje kruznog gospodarstva i usmjeravanje ulaganja prema
planiranju razvojem turizma utemeljenom na prihvatnom kapacitetu destinacije.
Smanjiti medusobni negativan utjecaj turizma i klimatskih promjena kroz
poticanje niskougljiCnih i klimatski adaptivnih rjeSenja u turizmu s naglaskom na
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izgradnju turistiCke infrastrukture i snazniji razvoj onih oblika turizma s nizim
ugljikovim otiskom.

Osigurati kvalitetna i odrziva radna mjesta kroz ulaganja u ljudske potencijale i
poticanje samozapoSljavanja, kao i poticanje i osnazivanje malih i srednjih
poduzetnika u cijelom lancu vrijednosti.

Osigurati kvalitetne ljudske potencijale u turizmu $to ukljuCuje potrebu za
sustavnim, odrzivim planiranjem i razvojem ljudskih potencijala za potrebe turizma
u pogledu kvalitete i kvantitete. Navedenom ¢e doprinijeti i adresiranje prethodne
potrebe, odnosno osiguranje kvalitetnih i odrzivih radnih mjesta.

Unaprijediti strukturu i kvalitetu smjestajnih kapaciteta kroz poticanje ulaganja
u segmentu luksuznih i malih obiteljskih hotela, kao i u sve visokokvalitetne oblike
smjestaja te unaprjedenje sustava kategorizacije.

Osigurati poticajno poslovno i investicijsko okruzenje u cilju realizacije
investicija, odnosno projekata vise dodane vrijednosti koji ¢e osigurati rast kvalitete
kao i integraciju ostalih gospodarskih grana u turizam. U tu svrhu je potrebno
unaprijediti zakonodavni okvir i sustav podrske investitorima, kao i poslovne uvjete
za turistiCke projekte poglavito u domeni fiskalnih i parafiskalnih obveza te
sustavnog administrativhog rasterecenja poduzetnika.

Osigurati inovativnu i digitalnu transformaciju turizma kroz potpore i poticaje
inovacija i digitalizacije poduzetnika i drugih dionika u turizmu s ciliem razvoja
novih inovativnih turistiCkih proizvoda i usluga, razvoja turistiCke infrastrukture
sigurnosti i upravljanja turisti¢kim tokovima.

Unaprijediti model upravljanja razvoja odrzivog turizma u cilju osiguranja
razvoja u skladu s turistiCckim trendovima i potrebama lokalne zajednice Sto
podrazumijeva sinergijsko djelovanje, djelotvornu i u€inkovitu suradnju na svim
razinama te horizontalno i vertikalno povezivanje u generiranju nove dodane
vrijednosti hrvatskog turizma. Potrebno je redefinirati zakonodavni okvir i uskladiti
propise koji izravno utjeCu na konkurentnost i odrzivost turizma.

Ukljucivati lokalne zajednice u procese odlu€ivanja jer je podrska lokalnog
stanovnistva preduvjet odrzivog razvoja turizma. Njihovo aktivnije uklju€ivanje
doprinijet ¢e povecanju razine zadovoljstva turizmom i kvalitetu Zivota te osigurati
daljnju potporu razvoju turizma.

Razviti sustav prikupljanja podataka i planiranja u cilju sagledavanja
ucinkovitosti mjera odrzZivog razvoja turizma. Neophodno je osigurati upravljanje
turizmom utemeljeno na relevantnim, provjerenim i pravovremenim podacima.
Ocuvati i unaprijediti poziciju Hrvatske kao sigurne turisticke destinacije kroz
unaprjedenje sigurnosnih sustava na svim razinama koji ukljuCuju i uspostavu
sustava upravljanja kriznim situacijama u cilju jaCanja spremnosti na sve oblike
sigurnosnih izazova.
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e Unaprijediti

kvalitetu zivota

lokalnog stanovnistva Sto Ce se postici

adresiranjem svih gore navedenih razvojnih potreba. Razvoj turizma diljem
Hrvatske potrebno je integrirati s ostalim gospodarskim djelatnostima i uskladiti s
interesima lokalnog stanovnistva u cilju podizanja kvalitete Zivota i rada.

5.4. Ciljevi razvoja destinacije

Tablica 17: Ciljevi i mjere Opcine Dugopolje

Strateski cilj*

1. Odrzivi razvoj
turizmaii
ocuvanje
prirodnih i
kulturnih resursa

Posebni ciljevi

1.1. OcCuvati prirodna podrucja  kroz

odrzivo koristenje u turizmu

1.1. 1. Poticati projekte u skladu s
prihvatnim kapacitetom prostora

1.1.2. Razvijati infrastrukturu (npr.

pjeSacke staze, edukativne table)

bastinu kroz turistiCke sadrzaje

1.2.1. Ulaganja u obnovu i interpretaciju
kulturnih lokaliteta

1.2.2. Organizacija kulturnih manifestacija
temeljenih na lokalnoj tradiciji

2. Diversifikacija
turisticke ponude

2.1. Razvijati selektivne oblike turizma
visoke dodane vrijednosti

2.1.1. Poticati razvoj aktivhog, kulturnog,
medicinskog turizma i turizma inovacija
2.1.2. Podupirati male poduzetnike u
kreiranju autenti¢nih doZivljaja

2.2. Prosiriti ponudu tematskih
programa tokom cijele godine

2.2.1. Organizacija festivala, radionica i
tematskih dogadanja tokom cijele godine

3. Digitalizacija
destinacije

3.1. Jacati digitalnu prisutnost i
promociju destinacije

3.1.1. Unaprijediti web i druStvene kanale
destinacije

3.2. Razvijati digitalne alate
za upravijanje destinacijom

3.2.1. Unaprjedenje postojecih e-usluga i
digitalnih alata za upravljanje destinacijom i

turistickim tokovima

Izvor: Opéina Dugopolje
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5.5. Mjere i aktivnosti

Odrzivi razvoj turizma i o€uvanje prirodnih i kulturnih
resursa

Strateski cilj 1.

Poticati projekte u skladu s prihvatnim kapacitetom

Mjera 1.1.1.
prostora

Sprijeciti negativne utjecaje turizma na prirodne resurse kroz planiranje i provedbu projekata koji
postuju nosive kapacitete.

e |zrada studija prihvatnog kapaciteta za klju€na prirodna podrucja.
e Evaluacija novih turisti¢kih projekata kroz ekoloSke kriterije.
e Promocija najboljih praksi odrZivog razvoja.

e Broj provedenih studija nosivog kapaciteta.
e Broj turisti€kih projekata odobrenih temeljem odrzZivih kriterija.
e PovrSina zasticenih prirodnih podruéja u funkciji turizma.

Razvijati infrastrukturu (npr. pjeSacke staze,

Mjera 1.1.2. edukativne table)

Omoguciti kvalitetno interpretiranje prirodne bastine uz minimalan utjecaj na okolis.
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e Projektiranje i uredenje tematskih eko-staza.
e Postavljanje edukativnih tabli.
e Digitalna interpretacija putem aplikacija i QR kodova.

e Broj uredenih staza.

Indikatori/pokazatelji

e Broj korisnika infrastrukture godisnje.
e Zadovoljstvo posjetitelja.

Mjera 1.2.1.

Ulaganja u obnovu i interpretaciju kulturnih lokaliteta

Svrha i cilj mjere

Obnoviti i aktivirati kulturne lokalitete kao sadrzajnu osnovu odrzivog turizma.

Aktivnosti

e Revitalizacija i adaptacija bastinskih objekata.
e Primjena QR kodova za interpretaciju kulturnih lokaliteta.
e Razvoj audio vodi¢a i virtualnih tura.

Indikatori/pokazatelji

e Broj obnovljenih lokaliteta.
e Broj posijetitelja kulturnih lokaliteta.
e Vrijednost ulaganja u kulturnu infrastrukturu.

Mjera 1.2.2.

Organizacija kulturnih manifestacija temeljenih na
lokalnoj tradiciji

Svrha i cilj mjere
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Ocuvati i promovirati lokalni identitet kroz manifestacije.

o Organizacija festivala, izlozbi i radionica.
o Ukljucivanje lokalne zajednice i umjetnika.
e Promocija manifestacija putem digitalnih kanala.

e Broj odrzanih manifestacija godiSnje.
e Broj sudionika i posjetitelja.
o Medijski doseg i vidljivost manifestacija.

Strateski cilj 2. Diversifikacija turisticke ponude

Poticati razvoj aktivnog, kulturnog, medicinskog turizma

Mjera 2.1.1. L . ..
1 turizma Inovacija

Unaprijediti specijalizirane oblike turizma radi povecanja potro$nje i kvalitete boravka.

e Potpora razvoju biciklisti¢kih ruta.
e Suradnja sa zdravstvenim centrima.
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e Broj novih turisti¢kih proizvoda.
e Broj partnera u specificnim oblicima turizma.
e Rastudi broj dolazaka tokom cijele godine.

Podupirati male poduzetnike u kreiranju autenti¢nih

Mjera 2.1.2. dozivijaja

Svrha i cilj mjere

Potaknuti lokalne proizvodace i obrtnike da razviju turistiCki orijentirane proizvode i usluge.

Aktivnosti

e Edukacije o interpretaciji lokalne bastine.
e Umrezavanje u klastere ponude.

Indikatori/pokazatelji

e Broj uklju€enih poduzetnika.
e Rast prihoda malih ponudaca iz turizma.

Organizacija festivala, radionica i tematskih dogadanja

Svrha i cilj mjere

Ojacati atraktivnost Dugopolja kao cjelogodi$nje destinacije kroz kontinuiranu organizaciju kulturnih,
edukativnih, sportskih i tematskih dogadanja koja poti€u sudjelovanje lokalnog stanovniStva i
posijetitelja te pridonose prepoznatljivosti destinacije.
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Aktivnosti

e Prosirenje ponude festivala, radionica, sajmova i manifestacija
tijekom cijele godine.

e Uklju€ivanje lokalnih udruga, Skola, poduzetnika i kulturnih institucija
u zajedni¢ko oblikovanje programa.

e Razvijanje tematskih dogadanja povezanih s identitetom i
posebnostima Dugopolja (npr. sportski, glazbeni, gastro i umjetnicki
sadrzaiji).

e Promocija dogadanja i suradnja s medijima.

o Koristenje dostupne infrastrukture (zatvoreni i otvoreni prostori) za
ravnomjernu raspodjelu aktivnosti kroz cijelu godinu.

Indikatori/pokazatelji

e Suradnja s lokalnim udrugama i Skolama.
o Koristenje zatvorenih prostora za indoor programe.

Mjera 3.1.1. Unaprijediti web i druStvene kanale destinacije

Svrha i cilj mjere

Osigurati kvalitetnu online prisutnost Dugopolja kao prepoznatljive destinacije.

Aktivnosti

e Redizajn sluzbene web stranice.
e Aktivno vodenje druStvenih mreza.

Indikatori/pokazatelji

e Broj posjeta web stranici mjesec¢no.
e Broj pratitelja i interakcija na druStvenim mrezama.
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Unaprjedenje postojecih e-usluga i digitalnih alata za

Mjera 3.2.1. upravljanje destinacijom i turisti¢kim tokovima

Svrha i cilj mjere

Poboljsati ucinkovitost i korisni€ku vrijednost postojeéih digitalnih rieSenja Opcine i TuristiCke
zajednice Opcine Dugopolje kroz njihovu integraciju i unaprjedenje funkcionalnosti. Cilj je osigurati
pametno, podatkovno i koordinirano upravljanje destinacijom, koje ¢e omoguditi bolje pracenje
turistiCkih tokova, kvalitetniju komunikaciju s posjetiteljima i dionicima te jaCu vidljivost destinacije u
digitalnom prostoru.

Aktivnosti

¢ Nadogradnja postojec¢ih opcinskih i turisti¢kih e-usluga.

e Uvodenije ili proSirenje chatbot i Al funkcionalnosti za brze odgovore posjetiteljima i
podrsku lokalnim dionicima.

e Uspostava sustava pracenja zadovoljstva posijetitelja i stanovnika putem digitalnih
anketa i povratnih informacija.

e Promicanje digitalne pismenosti medu turistickim subjektima (smjestaj, ugostitelji,
OPG-ovi).

Indikatori/pokazatelji

e Broj nadogradenih ili integriranih digitalnih sustava.

e Broj novih funkcionalnosti uvedenih u postojecée alate.

e Broj korisnika (gradana, posjetitelja, partnera) koji aktivno koriste digitalne
servise.

e Porast online interakcije i zadovoljstva korisnika.
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6. SMJERNICE | PREPORUKE ZA RAZVOJ ILI UNAPRJEDENJE
DESTINACIJE

Razvoj turizma u Opcini Dugopolje treba se temeljiti na oCuvanju prirodnih resursa i
kulturne bastine koje ovu opcinu €ine jedinstvenom u splitsko-dalmatinskoj regiji. Kao
opc¢ina poznata po rekreacijskim sadrzajima, bogatoj povijesti i poduzetniCkom imidzu,
Dugopolje ima preduvjete za pozicioniranje kao cjelogodiSnja destinacija aktivnog,
kulturnog i medicinskog turizma.

Buduci turistiCki razvoj mora biti paZljivo planiran u skladu s okoliSnim i prostornim
ograni¢enjima. Novi projekti trebaju biti uskladeni s nacelima odrzivog razvoja uz
oCuvanje prirode, vode i zelenih povrsina, te uz valorizaciju kulturnih resursa i sakralnih
objekata.

Kako bi se smanjila ovisnost o jednodnevnim izletnicima i povecéala potro$nja po gostu,
potrebno je razvijati selektivnhe oblike turizma:

« aktivni turizam (biciklizam, sportska dogadanja, Setnje),

o kulturni turizam (lokalne manifestacije, sakralna bastina),

« medicinski turizam (Poliklinika Analiza Dugopolje, Poliklinika Tim Dugopolje,
Uglesi¢ Health&Care),

Turizam u Dugopolju treba biti sredstvo lokalnog razvoja i dobrobiti stanovnika. Opcina
Dugopolje prepoznata je kao jedna od najuspjesnijih i najpoduzetnijih lokalnih sredina u
Republici Hrvatskoj.

Digitalna transformacija destinacije

Kako bi se povecala vidljivost i konkurentnost Dugopolja, nuzno je jacati digitalnu
prisutnost:

e unaprjedenje sluzbene web stranice TuristiCke zajednice i drustvenih kanala za
osobe s invaliditetom,
e razvoj virtualnih vodica.

Ocuvanje identiteta i valorizacija bastine

Kulturna i prirodna bastina Opcine Dugopolje su dugoroCnog turistiCkog razvoja.
PreporuCuje se nastavak oc€uvanja i promocije sakralnih objekata i tradicijskih
manifestacija. Time se stvara prepoznatljiv identitet koji povezuje prirodu, povijest i
suvremeni nacin zivota.
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Opc¢ina Dugopolje posjeduje snazne temelje za razvoj odrzZivog, cjelogodiSnjeg i
sadrZzajno bogatog turizma. UspjeSna provedba zahtijeva koordinirano djelovanje
Turisticke zajednice, Opcine, poduzetnika, udruga i lokalnih stanovnika. Smjernice
navedene u ovom poglavlju predstavljaju temelj za strukturiran, inkluzivan i odrziv razvoj
destinacije, u skladu s potrebama zajednice i oCekivanjima modernih posijetitelja.

7. POPIS PROJEKATA

7.1. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos
ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije

Projekt 1: Uredenje tematskih putova na podruéju Opéine Dugopolje

Opis projekta Op¢ina Dugopolje smjestena je podno sjevernih padina planine Mosor, gdje
se proteze Dugopoljsko polje. Tematska staza Mali put povezuje cijelo
podru¢je destinacije kroz Dugopoljsko polje, te obuhvaca dvije Skole u
prirodi: lokalitete Bali¢i-Dzakici i Plitaca. Prirodno bogatstvo ove destinacije
Cine: biljne i Zivotinjske endemske vrste Mosora, Spilja Vranjaca, Kraljeva
pec, lokve Dracanica i Trstenica-Vukasovi¢i, Rimska cesta u dionici
Klapavice - Kurtovici.

Kratki opis svrhe projekta S obzirom na pozicioniranje Sportskog centra i Centra za posijetitelje, gdje
se odvija veliki protok posjetitelja na dnevnoj razini, ovim projektom uredila
bi se multifunkcionalna dvorana, pomo¢ni vanjski tereni i uspostavio skate
park kao dodatni outdoor sadrzaj. Takoder, projekt ukljucuje uredenje i
ozelenjivanje okoliSa oko postoje¢e sportske infrastrukture te uredenje
pjeSacko-biciklisticke staze buducéi da se ovdje nalazi terminal za bicikle.

Nacin doprinosa ostvarenju Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom.

pokazatelja odrzivosti Udio za$ti¢enih podru€ja u destinaciji u ukupnoj povrSini destinacije
(ukupno i pojedinacno po kategoriji zastite). Prosje€¢na duljina boravka
turista u destinaciji. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika
poreza na dobit-obveza pla¢anja turisticke Clanarine i turistiCke pristojbe) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane.

Doprinos ostvarenju strateskog cilja | SC 1: OdrZivi razvoj turizma i o€uvanje prirodnih i kulturnih resursa

Povezanost sa Strategijom i Strate$ki cilj: Cjelogodidniji i regionalno uravnoteZeniji turizam

Nacionalnim planom Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog
turisti¢kog prometa

Nositelj projekta Ministarstvo turizma i Lokacija provedbe Opc¢ina Dugopolje

sporta, Ministarstvo
prostornoga uredenja,
graditeljstva i drzavne
imovine, TZO
Dugopolje, Opcina
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Dugopolje, Javna
ustanova More i kr§

Pocetak realizacije

2025. Zavrsetak realizacije | 2030.

Kljuéne tocke

Definiranje projektnog zadatka, Izrada studije tematskih ruta/ prometnog
elaborata, Priprema projektne dokumentacije (glavni projekt), Ishodenje
dozvola za realizaciju projekta, Realizacija projekta prema pripremljenoj
dokumentaciji, Izrada broSure i proSirenje internetskih stranica Opcine i
TuristiCke zajednice u svrhu afirmacije tematskih ruta.

Ukupna procijenjena vrijednost
projekta

Izvori financiranja

DP, OP, PJU, FZOEU, Program ZI, ESIF, NPOO, PKK, ITP

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

DA

7.2. Projekti posebnog zna€enja za razvoj destinacije

Projekti od posebnog znacenja za razvoj destinacije pridonose strateSkom ili posebnom
cilju definiranom aktima strateSkog planiranja za razvoj turizma i imaju minimalnu
vrijednost od 1.000.000,00 eura.

Projekt 1: DovrSetak Sportsko-rekreacijskog centra u Dugopolju

Opis projekta

Op¢ina Dugopolje izradila je 2009. godine u srediStu gospodarske zone
Podi-Dugopolje objekt nogometnog stadiona kao |. fazu Sportskog centra
Hrvatski vitezovi. Sportskim terenima na dnevnoj bazi cirkulira veliki broj
djece i roditelja te posjetitelja koji prate utakmice 1. NL i sportska natjecanja
na lokalnoj, regionalnoj i nacionalnoj razini (poput Medunarodnog turnira za
djecu Prvi koraci). U neposrednoj blizini stadiona smjeSten je i
multimedijalni Centar za posjetitelje Skrivena Dalmacija. Ovaj centar
organizira radionice za djecu predSkolskog i S8kolskog uzrasta, te obilazak
centra za jednodnevne posjetitelje. U suradnji s TZ SDZ, u razdoblju od
travnja do studenog, ovdje prometuje Zelena linija, koja dovodi strane
posijetitelje u Dugopolje. Projekt se odnosi na dovrdetak dvije legalizirane,
ali trenutno nedovr3ene gradevine, pri emu je planirana provedba u dvije
faze.

U I. fazi planira se izgradnja i uredenje Sport HUB-a, $to obuhvaca
opremanje multifunkcionalne dvorane, uredenje vanjskih sportskih terena
te krajobrazno oblikovanje okoliSa.
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Il. faza obuhvaca uredenje bazena i sportske dvorane u objektu B, ¢ime ¢e
se zaokruziti cjelokupan sportsko-rekreacijski kompleks.

Kratki opis svrhe projekta

S obzirom na pozicioniranje Sportskog centra i Centra za posijetitelje, gdje
se odvija veliki protok posjetitelja na dnevnoj razini, ovim projektom uredila
bi se multifunkcionalna dvorana, pomoc¢ni vanjski tereni i uspostavio skate
park kao dodatni outdoor sadrzaj. Takoder, projekt ukljuCuje uredenje i
ozelenjivanje okoliSa oko postojeCe sportske infrastrukture te uredenje
pjeSacko-biciklistiCke staze buduci da se ovdje nalazi terminal za bicikle.

Nacin doprinosa ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji. Prosje€na duljina boravka
turista u destinaciji. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika
poreza na dobit-obveza pla¢anja turistiCke ¢lanarine i turisti¢ke pristojbe) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane.

Doprinos ostvarenju strateSkog cilja

SC 1: Odrzivi razvoj turizma i o€uvanje prirodnih i kulturnih resursa

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Posebni cilj: Osiguranje poticajnog poslovnog okruzenja

Nositelj projekta

Ovaj projekt je sastavni | Lokacija provedbe Opc¢ina Dugopolje
dio strateSkog projekta
Sportsko srce Urbane
aglomeracije Split.
Ministarstvo turizma i
sporta, Ministarstvo
prostornoga uredenja,
graditeljstva i drzavne
imovine, TZO
Dugopolje, Opc¢ina
Dugopolje

Pocetak realizacije

I. faza 11.2025-12.2028. | ZavrSetak realizacije | 2030.

Kljuéne tocke

Projekt je pripremljen, o€ekuju se zadnji komentari od

MRRFEU i SAFU.

Definiranje projektnog zadatka, Priprema projektne dokumentacije (idejno
rieSenje, idejni projekt, glavni projekt, izvedbeni projekt), Ishodenje
dozvola za realizaciju projekta, Realizacija projekta prema pripremljenoj
dokumentaciji.

Ukupna procijenjena vrijednost
projekta

|. Faza cca 5.076.075,00 €, II. Faza cca. 6.000.000,00 €

Izvori financiranja

Iznos vlastitog financiranja: | Faza 2.127.000,00 €; Il. Faza 2.000.000,00 €
Ostali izvori financiranja: DP, PSDZ, OP, FZOEU, ESIF, NPOO, PKK, ITP

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija
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75




Projekt 2: Izgradnja Kulturno-multimedijalnog centra

Opis projekta

Na podrucju Opc¢ine Dugopolje djeluje Kulturno-umjetni¢ko drustvo Pleter,
koje od 1999. godine njeguje materijalnu i nematerijalnu prirodnu i kulturnu
bastinu zavi¢aja. U suradnji s Narodnom knjiznicom Dugopolje organiziraju
se koncerti (Gala koncerti, klapski susreti Pod Mosoron klapa piva,
Dugopolje BEERFEST, Advent u Dugopolju), smotre (Medunarodni folklorni
susreti, Mihovilovo), festivali (kulturno-ljetni program Podmosorske ljetne
veceri), izlozbe, predstave, promocije knjiga (Knjige pod zvijezdama) i
projekcija filmova tijekom cijele godine.

Kratki opis svrhe projekta

Ovim projektom Opc¢ina Dugopolje bi izgradila i opremila reprezentativni
prostor, s naglaskom na interpretaciju zaviCajne bastine. To bi bila
svojevrsna zavi€ajna ku¢a gdje bi se organizirali razli€iti kulturno-umjetnicki
programi tijekom cijele godine, za lokalno stanovnistvo i posjetitelje.

Nacin doprinosa ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom. Zadovoljstvo cjelokupnim
boravkom u destinaciji. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj
povrsini destinacije (ukupno i pojedina¢no po kategoriji zastite). Poslovni
prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit-obveza
pla¢anja turisticke ¢lanarine i turisticke pristojbe) u djelatnostima pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane.

Doprinos ostvarenju strateSkog cilja

SC 2: Diversifikacija turistiCcke ponude

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strate$ki cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Posebni cilj: Osiguranje poticajnog poslovnog okruzenja

Nositelj projekta

Opc¢ina Dugopolje, Lokacija provedbe Opc¢ina Dugopolje
TuristiCka zajednica
Op¢ine Dugopolje,
Splitsko-dalmatinska
Zupanija, Ministarstvo
kulture i medija,
Ministarstvo turizma i
sporta, Ministarstvo
regionalnog razvoja i
fondova Europske unije
Republike Hrvatske

Pocetak realizacije

2025. ZavrSetak realizacije | 2030.

Kljuéne tocke

Definiranje projektnog zadatka, Priprema projektne dokumentacije (idejno
rieSenje, idejni projekt, glavni projekt, izvedbeni projekt), Ishodenje
dozvola za realizaciju projekta, Realizacija projekta prema pripremljenoj
dokumentaciji.

Ukupna procijenjena vrijednost
projekta

Izvori financiranja

DP, PSDZ, OP, ESIF

Potrebna studijska/projektna
dokumentacija

DA
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8. ZAKLJUCAK

U Planu upravljanja destinacijom Turisticke zajednice Opc¢ine Dugopolje (dalje: Plan)
iznesene su razvojne perspektive i mogucénosti koje bi trebale postati generator novih
ideja za sve dionike u razvoju turizma na podrucju Opcine. Kontinuiranim edukacijama,
medusobnim umrezavanjem i suradnjom omogucit ¢e se provedba i realizacija Plana.
O Planu upravljanja destinacijom bi se trebali voditi aktivni i interaktivni dijalozi kako bi se
poticalo dionike na realizaciju istog. Cilj je povecati svjesnost dionika u turizmu o
mogucnostima koje turizam nudi kao i o svim €imbenicima koji utjeCu na povecanje
prihoda i kvalitete Zivota u Opcini. Namjera je da Plan upravljanja destinacijom Opc¢ine
Dugopolje postane "Zivi" dokument te referenca za sve koji se odluCe realizirati svoju
poslovnu ideju kroz turizam.

Cilj Plana upravljanja destinacijom Opc¢ine Dugopolje je doprinijeti primjeni racionalnog i
inovativnog nacina razmi$ljanja, otvaranje novih spoznaja o poduzetniStvu u turizmu,
unapredenju poslovanja kroz razvoj poduzetnickih vjestina i primjena novih tehnologija.
Bit Plana upravljanja destinacijom je pribliziti svijeS¢u, znanjem i vjeStinama lokalne
dionike u turizmu uspjesnim turistiCkim trendovima na medunarodnoj razini te postati
destinacija sinergije adrenalina i tradicije.

Za uspjednu realizaciju iznesenih inicijativa neophodna je uspostava i unaprjedenje
sinergije djelovanja svih dionika u turizmu, od Opcine, poduzetnika, iznajmljivaca,
poljoprivrednika i zajednice uz podrSku i aktivno sudjelovanje Opcine. Vazno je
osvjesc€ivanje prednosti zajedniCkog rada pri planiranju i provedbi pojedinih aktivnosti
unutar predlozenih razvojnih smjernica Plana. Pored navedenog, od iznimne vaznosti je
kontinuirana edukacija, sastanci te razmjena misljenja, iskustava i informacija s ciliem
napretka turizma predmetnog podrucja.

Op¢ina Dugopolje nalazi se u povoljnom trenutku za turisti¢ki razvoj. Prirodni resursi,
polozaj i postojeca infrastruktura pruzaju snaznu osnovu za oblikovanje destinacije koja
moze ponuditi cjelogodi$nje aktivnosti, kvalitetne sadrzaje i raznolike doZivljaje. Medutim,
da bi se ostvario puni potencijal, potrebno je sustavno planirati, ulagati u sadrzaje,
razvijati atrakcije i dodatne programe te jacati lokalni identitet kroz tradiciju, kulturu i
autenti¢nu ponudu.

Provedbom mijera i projekata navedenih u Planu stvorit e se uvjeti za jaCanje identiteta
Dugopolja kao destinacije aktivnog i kulturnog turizma. Digitalna transformacija, ulaganje
u infrastrukturu i smjestajne kapacitete, jaCanje manifestacija te integracija lokalnih
proizvoda i gospodarstva u turisticku ponudu omogucit ¢e povecéanje konkurentnosti na
domacem i medunarodnom trZistu. Plan predvida i stvaranje novih sadrZaja za mlade,
razvoj kulturnih i sportskih dogadanja te oCuvanje prirodnih vrijednosti, $to osigurava
ravnotezu izmedu gospodarskog razvoja i zastite okolisa.
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Ovaj dokument nije zami$ljen samo kao kratkorocni plan, ve¢ kao temelj dugoroCne vizije
turizma Dugopolja. On definira smjer u kojem opcina treba ici, ali i postavlja okvir u kojem
se turizam razvija u skladu s identitetom, tradicijom i potrebama zajednice. UspjeSna
provedba ovih mjera dovest ¢e do povecanja prepoznatljivosti i konkurentnosti, do vece
kvalitete Zivota stanovnika i do stvaranja destinacije koja privlaCi posjetitelje svojom
autenti¢noScu i odrzivoScu. Dugopolje na taj nacCin postaje primjer opc€ine koja turizam ne
promatra samo kao gospodarsku granu, vec¢ kao integrirani dio drustvenog i kulturnog
razvoja, usmjeren na dobrobit i sadasnjih i buducih generacija.
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